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Workshops 2012

Branding e Processo Criativo de
Colecéo

Street Style: Face Hunter
Visual Merchandising
Estamparia

E-Commerce

Posicionamento: Marketing e Estilo em
Moda

Marketing para Negocios de Moda

Moda: Inspiracdo, Registro e Criagao -
CWB

Planejamento de Vendas e Compras

Styling - CWB
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Workshops 2012

Construcao de Imagem de Moda

Moda Criacao e Criatividade
Construcao de Marca de Moda
Construcao de Marca de Moda - Vitdria
Marketing para Negocios de Moda
Visual Merchandising

Estamparia — O Boticario

Styling

Explorando o novo: reconhecendo
tendéncias

Branding e Processo Criativo de
Colecéo
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Workshops 2012

Moulage: Espaco e Experimentacao
Preco, Custo e Qualidade em Moda

Gestao Financeira para Negocios de
Moda

Habilidade Téxtil: da fibra ao mercado
internacional

Luxo no Brasil: passado, presente e
futuro

Marketing Digital para E-commerce de
Moda

Artes Graficas em Moda

Branding: vocé sabe o que é finge que
sabe?

Segredos do Jornalismo de Moda
Online



Branding e Processo Criativo de Colecao
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Workshop
Branding e processo criativo ir10
de colegao élno da
i Brandl
12,13 e 14 de Janeiro Pwalaﬂvo de Colegio
Carlos Mach

facilitado por larere « 12, 13e 14
Carlos Mach e equipe - .

Facilitado por Carlos Mach
12, 13 e 14 de Janeiro de 2012
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Branding e Processo Criativo de Colecao

O objetivo deste workshop foi apresentar o
processo criativo de colecao da Farm,
discutindo como ele se estende em todas as
areas da marca. Foram trés dias
maravilhosos na fabrica de uma das marcas
mais cariocas de todos os tempos com muitas
trocas, experiéncias novas e reflexdes para a
vida profissional de todos. Havia conosco
participantes de varios estados do Brasil.

Facilitado por Carlos Mach
12, 13 e 14 de Janeiro de 2012
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Street Style: Face Hunter

" Workshop
~ Street Style: Face Hunter

28 de Janeiro

facilitado por
Yvan Rodic

Yvan expressa-se em inglés & nio haverd tradugio simultanea ou subtequents

Facilitado por Yvan Rodic
28 de Janeiro de 2012
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Street Style: Face Hunter

Yvan Rodic compartilhou com os participantes
toda sua experiéncia em fotografar pessoas ‘
ao redor do mundo, revelando como o Face :
Hunter se tornou um dos blogs de street style
mais influentes do mundo. Foi realizado um
safari urbano pelas ruas de Ipanema, onde os
participantes puderam registrar diferentes
looks para compor projetos de street blogs.

Facilitado por Yvan Rodic
28 de Janeiro de 2012
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Visual Merchandising
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Workshop

Visual Merchandising:
- Embalagem Estratégica
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Visual Merchandising
Renato Freitas

11 de Fevereiro

facilitado por
Renato Freitas

Fevereiro » 11
Das 9h as 18h

Inscreva-se em nosso site J
wwwins titutoriomoda. com be
mats informagoes
2125239975 1 1522-2620

Facilitado por Renato Freitas
11 de Fevereiro de 2012
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Visual Merchandising

Renato Freitas, Gerente de VM da Richards,
compartilhou com os participantes sua rica
experiéncia em merchandising visual. O objetivo
foi trabalhar o tema de uma forma ampla e
abrangente, de modo a atender e atingir
diferentes perfis de marcas. Os participantes
tiveram a oportunidade de esbocar planos de
merchandising visual para pequenos, médios e
grandes negocios.

Facilitado por Renato Freitas
11 de Fevereiro de 2012
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Estamparia

IlO

Workshop : é I‘i () ,
Edtiperia :moda

/ i;ulp;‘ln'F;lnmpa 2 ¢ 3 de Marge Estamparia

Workshop Equipe La Estampa
Estamparia .
ULTIMAS VAGAS

2 e 3 de Margo

Marco - 2e 3
Facilitado por: Sexta 19h a5 22h
Equipe La Estampa Sabado 9h is 18h

@ l2 estampa

» o rex
- tu eareda .xu
M ooevaes 11 ISIIMTS S 2502600

Facilitado pela Equipe La Estampa
2 e 3 de Marcgo de 2012
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Estamparia

O objetivo deste workshop foi entender mais
sobre estamparia téxtil, considerando
técnicas, realidades de producéo, relevancia
estética e fatores de moda. Foram dois dias
de muita criatividade. Os participantes
conceberam estampas, aprenderam novas
técnicas e tiveram a oportunidade de
conhecer todo o0 processo de criagdo da La
Estampa. Foi um aprendizado incrivel para
todos.

Facilitado pela Equipe La Estampa
2 e 3 de Marco de 2012
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E-Commerce
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Workshop

E-Commerce OSKLEN Workshop E-commerce
i ~ E-commerce Léo Rodrigues

13, 20 e 27 de Marco i Lbo Redigues 13, 20627 de Margo HIALIAGAD ComumADA

facilitado por

Léo Rodrigues

Facilitado por Leonardo Rodrigues
13, 20 e 27 de Margo de 2012
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E-Commerce

O workshop teve como objetivo capacitar o
participante no planejamento de uma loja
online através de conhecimentos praticos,
com aplicagdes reais e inovadoras. Foram
discutidos diversos aspectos de um fluxo
completo de venda, desde a preparagao para
a criagcdo de um novo negocio até a
construcéo de diversos pontos de contato
online com o cliente.

Facilitado por Leonardo Rodrigues
13, 20 e 27 de Margo de 2012

-~
-
—
-
—
=
—
¢—
o
—_
=
p—




Posicionamento: Marketing e Estilo em Moda
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Workshop H I 1] () ( l 3. o
Posicionamento: Marketing e
. Estilo em Moda

10 |
‘moda

osicionamen to:
Marketing e Estilo
em Moda
Luiza Bomeny

v Y }

Margo + 17 \\
Sabado 9 35 18h \

r10
moda

Facilitado por Luiza Bomeny
17 de Margo de 2012
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Posicionamento: Marketing e Estilo em Moda

Luiza Bomeny compartilhou com os
participantes sua experiéncia como
consultora de marketing e estilo de moda.
Foram debatidos e trabalhados conceitos
como posicionamento, direcdo de arte, mix de
produtos e estilo no cenario da moda nacional
hoje. Os participantes tiveram a oportunidade
de criar um posicionamento vencedor e
diferenciado para uma marca de moda,
levando em consideragao estilo, imagem e
estratégia.

Facilitado por Luiza Bomeny
17 de Margo de 2012
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Marketing para Negocios de Moda
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Marketing para Neglos d imoda ‘moda w

23 e 24 de Margo

fadilitado por
Roberto Meireles

eM
Roberto Meire!

ia -
ireles il .
‘¢
REAUZAGAO CONAIRMADA
ULTIMAS VAGAS
Marco « 23 e 24
ta 18h 45 21h
sado 9h as 18h /
*
mosso st
ot moda
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Mais Informagoes
21 25239975 1 2522-2620

e

Facilitado por Roberto Meireles
23 e 24 de Margo de 2012
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Marketing para Negocios de Moda

O workshop teve como objetivo debater sobre
as empresas de Moda, tanto fabricantes,
como atacadistas e varejistas, discutindo com
os participantes as especificidades do
marketing aplicado ao setor. Como produto
concreto, os participantes esbogaram planos
de marketing para uma selecéo de iniciativas,
tornando-se mais conscientes sobre os
conceitos de marketing e sua aplicagéo
pratica no contexto dos gestores de empresas
de Moda.

Facilitado por Roberto Meireles
23 e 24 de Margo de 2012
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Moda: Inspiracao, Registro e Criacao - Curitiba

T10 37 it
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Workshop

Moda: i

Inspiragdo, Registro e Criagio Ins pi egistro @
30 & 31 de Margo Ana Clara Garmend
NGdeo Curitiba

Faclitado por
Ana Clara Garmendia

Inscreva-se em o
W TR
Mais infor magOes
2125239075 1 25

Facilitado por Ana Clara Garmendia
30 e 31 de Margo de 2012
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Moda: Inspiracao, Registro e Criacao - Curitiba

O Instituto Rio Moda — Nucleo Curitiba
iniciou suas atividades em 2012 com um
workshop sobre street style com a jornalista
Ana Clara Garmendia. O objetivo foi capacitar
os participantes a identificar seus processos
criativos em moda, incentivando a liberdade
de criagdo. Como atividade pratica, todos
sairam as ruas para fotografar pessoas,
identificando de que maneira a tendéncia
capturada poderia se traduzir em uma criacao
de moda.

Facilitado por Ana Clara Garmendia
30 e 31 de Margo de 2012
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Planejamento de Vendas e Compras
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Workshop 111()(1(1 Planejamento de Vendas
Planejamento de Vendas e Compras
e Compras Leonardo Mitidieri
‘ 11, 18 & 25 de Abeil
Faciaco por
‘ Leonardo Mitidieri

Abril « 11,18 e 25

Inscreva-se em nosso site
www.institutoriomoda.com.br
mais informagoes
2125239975 / 2522-2620

Facilitado por Leonardo Mitidieri
11, 18 e 25 de Abril de 2012
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Planejamento de Vendas e Compras

O objetivo do workshop foi desenvolver os
participantes nos processos decisorios que
dizem respeito ao planejamento de compras e
vendas no varejo de moda. Foram abordados
conceitos como categoria de produto,
planejamento/previsédo de venda, controle de
estoque e calculo de margens, relevantes
para que todos entendessem a importancia
do processo administrativo na area de
compras e quais os impactos de tais decisdes
no resultado do negacio.

Facilitado por Leonardo Mitidieri
11, 18 e 25 de Abril de 2012
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Styling - Curitiba
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Workshop

Styling

13 & 14 de Abrll

Nocko Curitiba

Facinazo per Apaa
Felipe Veloso RAVE

Facilitado por Felipe Veloso
13 e 14 de Abril de 2012

Tio
imo da.

T10
‘moda

Styling
Felipe Veloso
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Styling - Curitiba

Felipe Veloso, um dos stylists brasileiros mais
requisitados, esteve em Curitiba para facilitar
um super workshop sobre Styling. Foram
apresentados conteudos que capacitaram os
participantes a conhecer quais os campos de
atuacao de um stylist. Também refletimos
sobre a forga da imagem percebida como
produtora de sentidos através da edi¢éo dos
looks, dos acessorios inseridos e da
ambientacao escolhida.

Facilitado por Felipe Veloso
13 e 14 de Abril de 2012
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Construcao de Imagem de Moda

Facilitado por Dudu Bertholini
14 de Abril de 2012
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Construcao de Imagem de Moda

Dudu Bertholini compartilhou com o0s
participantes toda sua cultura e vivéncia
profissionais, pontuando as principais
transformacdes da moda e de suas imagens
ao longo da histdria. Na parte dinamica, cada
participante teve de estimular seu universo
criativo para adquirir uma percepcao de
imagem de moda de forma completa e
abrangente. Foi montado um estudio
fotografico onde os participantes puderam
experimentar a vivéncia do stylist, sob a
orientacao cuidadosa e eficiente de Dudu.

Facilitado por Dudu Bertholini
14 de Abril de 2012




Moda, Criacao e Criatividade
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Moda, Criagéo e @ Y
Criatividade

Maio » 4e5
Sexta 18h 25 21K
S8bado 9h i: 18h

Pasn mals Informagies, liges
QY ISI3997% cu 2%21-0

nscrevasepelo ® 12 estampa
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wew. Imtitatoromeda com by

Facilitado por Ronaldo Fraga .
4 e 5 de Maio de 2012

lnstltll%
==
oF
Qo



Moda, Criacao e Criatividade

Foram dois dias de muito aprendizado, trocas
de experiéncias, criatividade e conteudo com
Ronaldo Fraga. Os participantes foram
estimulados a mudar sua atitude na forma de
pesquisar e desenvolver uma colegao de
Moda, tornando-se ainda mais sensiveis a
importéncia da construgédo e da apropria¢ao
de um estilo autoral no processo criativo.
Como atividade pratica, os participantes
tiveram a oportunidade de planejar e
coordenar uma montagem de cole¢ao com
coeréncia e identidade.

Facilitado por Ronaldo Fraga
4 e 5 de Maio de 2012




Construcao de Marca de Moda

Workshop
Construgdo de Marca
de Moda

19 de Maio

Facitado per
André Carvalhal

Facilitado por André Carvalhal
19 de Maio de 2012
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Construcao de

Marca de Moda
André Carvalhal

Maio - 19
Saibado, das 9h a5 18h
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Construcao de Marca de Moda

O objetivo do workshop foi desenvolver a
compreensao do processo de construgao de
uma marca. Os participantes construiram
conhecimento sobre as ferramentas de
marketing que contribuem com o processo de
construcdo de uma marca de moda,
entendendo o sucesso de um negocio de
moda pela perspectiva deste processo. Ao
final, todos sairam estimulados a analisar de
forma critica a imagem, identidade e o
posicionamento de uma marca.

Facilitado por André Carvalhal
19 de Maio de 2012
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Construcao de Marca de Moda — Nucleo Vitoria

Workshop
Construgdo de Marca
de Moda

2 de Junho
Nidleo Vitoria

Pavocing
Facitaco par Ilgﬁl
André Carvalhal dBorcan

Facilitado por André Carvalhal
2 de Junho de 2012

i1 l()
3111()dd

r10
moda
Construc¢ao de

Marca de Moda
André Carvalhal

mstltut()

I‘IO
oda



Construcao de Marca de Moda — Nucleo Vitoria

O Instituto Rio Moda - Nucleo Vitdria
iniciou suas atividades com o workshop
Construcédo de Marca de Moda, facilitado por
André Carvalhal, gerente de marketing da
Farm. Aideia da iniciativa foi desenvolver a
compreensao do processo de construir uma
marca de Moda por meio de conceitos como
identidade, imagem e branding. Ao final, cada
participante péde analisar criticamente a
identidade e o posicionamento de uma marca,
competéncia central na fungdo de Marketing.

Facilitado por André Carvalhal
2 de Junho de 2012




Marketing para Negocios de Moda

10
‘moda

15 2 16 de Junho

Faciitado por

‘ Marketing para Negécios
de Moda
&
& S
F i

Facilitado por Roberto Meireles
15 e 16 de Junho de 2012
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Marketing para Negocios de Moda

Em junho realizamos mais uma edigao do
workshop Marketing para Negocios de
Moda, que teve como principal objetivo
debater as especificidades do trabalho de
marketing em toda a cadeia varejista. Como
atividade pratica, os participantes esbogaram
planos de marketing para uma selegao de
iniciativas, tornando-se mais conscientes
sobre 0s conceitos de marketing e sua
aplicacdo pratica no contexto dos gestores de
empresas de Moda.

Facilitado por Roberto Meireles
15 e 16 de Junho de 2012
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Visual Merchandising

Workshop
Visual Merchandising

29 ¢ 30 de Junho

Faclitago por O

Anna Tornaghi AR OESTVOR

Facilitado por Anna Tornaghi
29 e 30 de Junho de 2012
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Visual Merchandising

Este workshop teve como objetivo apresentar
recursos para construir a identidade de uma
marca no ponto de venda em que ela esteja
presente. Os participantes experimentaram
traduzir o conceito de uma marca para o
espaco que ela ocupa fisicamente, buscando
proporcionar a "experiéncia da marca“ e
pensando objetivamente em criar um
ambiente de promocao e venda pertinente a
marca e ao produto. Como atividade pratica,
foram realizados ensaios de visual
merchandising para um projeto real.

Facilitado por Anna Tornaghi
29 e 30 de Junho de 2012
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Estamparia — O Boticario
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S Estamparia

20 ¢ 21 de Jultho oBoticanc Renata Americano
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Facilitado por Renata Americano
20 e 21 de Julho de 2012
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Estamparia — O Boticario

Em parceria com O Boticario, realizamos um
workshop sobre estamparia com o objetivo de
estimular a criatividade de cada participante
para descobrir novas solugdes de estamparia
e formar novos empreendedores, tendo o
suporte de uma embalagem que foi proposta
pelo O Boticario. Como atividade pratica, os
participantes desenvolveram propostas que,
ao final do workshop, foram avaliadas por
profissionais da equipe da marca, que
escolheram o melhor projeto para ser
implementado futuramente pela empresa.

Facilitado por Renata Americano
20 e 21 de Julho de 2012
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Styling

J/ar“\
Workshop

@ N
27 e 28 de julho
Fachtado por .
Felipe Velowo Apolo
+ o)

Julho - 27 e 28
Sexta 18h 35 21h
Ssbado O%h 45 18k

we O
(Lel)

Facilitado por Felipe Veloso
27 e 28 de Julho de 2012
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Styling

O objetivo foi trabalhar conteudo que
capacitasse o participante a entender quais
0s campos de atuagao de um stylist,
revelando como ocorre a sua interagdo com
0s demais elementos da empresa de Moda
que o contrata. Felipe Veloso também falou
sobre a forca da imagem percebida como
produtora de sentidos através da edigéo dos
looks, dos acessorios inseridos e da
ambientacao escolhida. Ao final, todos
puderam entender melhor as fronteiras e
propositos desta categoria profissional que
tanto tem crescido.

Facilitado por Felipe Veloso
27 e 28 de Julho de 2012
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Explorando o novo: reconhecendo tendéncias

| Workshop
Explorando o novo:

‘ o) Reconhecendo tendéncias
10 @ 11 de agosto
biLLIons

Faciitado por:

Facilitado por Rony Rodrigues
10 e 11 de Agosto de 2012
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Explorando o novo:
Reconhecendo
tendéncias

Rony Rodrigues

Agosto « 10e 11
Sexta, das 18h & 21h
Sabado, das 9h &5 18h
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Explorando o novo: reconhecendo tendéncias

Rony Rodrigues, fundador da Box 1824,
guiou os participantes por caminhos
inovadores, mostrando como reconhecer e
explorar tendéncias. Através de metodologias
pouco convencionais, o workshop teve como
objetivo a compreens&o de mecanismos que
fazem com que a pesquisa de tendéncias de
comportamento seja, cada dia mais, peca
fundamental na compreenséo do mundo.
Como atividade pratica, os participantes
dissecaram tendéncias de comportamentos
relevantes.

Facilitado por Rony Rodrigues .
10 e 11 de Agosto de 2012 gI‘lO
:moda



Branding e Processo Criativo de Colecao

Workshop
Branding e processo
criativo de colegdo

Facktatn por

Veges eagotada

Facilitado por Carlos Mach
16, 17 e 18 de Agosto de 2012
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Processo Cristivo de Colecdo
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Carlos Mach
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Branding e Processo Criativo de Colecao

Entre os dias 16 e 18 de agosto, realizamos
mais uma edig&o do workshop Branding e
Processo Criativo de Colegdo em parceria
com a Farm. Dentro da fabrica da marca, os
participantes foram apresentados ao
processo criativo da Farm, discutindo como
ele se estende em todas as areas da marca.
Novamente havia conosco participantes de
varias cidades do Brasil.

Facilitado por Carlos Mach
16, 17 e 18 de Agosto de 2012
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Moulage: Espaco e Experimentacao
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workshon HAL010F
r‘::l::: Scseiientucio Moulage: Espaco

e Experimentacao
31 de Agosto ¢ 1° de Setembro

Faciitado por: Agoio O CONFIRMADA
Lema Santans wALAT
SevTumG
Agosto - 31
Setembro « 1
Sexta, das 18h a5 21h
1w Oh 4 18N

Facilitado por Lena Santana
31 de Agosto e 1° de Setembro de 2012
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Moulage: Espaco e Experimentacao

O workshop teve como objetivo qualificar o
participante para construir pecgas de vestuario
sem 0 uso do molde. A partir de uma
concepgao, os participantes construiram uma
base de uma peca de roupa, que foi ampliada
e reduzida para criar uma grade de
tamanhos. Ao final do workshop, todos sairam
estimulados a mudar suas atitudes e visdes
com relagdo a modelagem, valorizando e
reconhecendo ainda mais uma roupa “bem
feita”.

Facilitado por Lena Santana
31 de Agosto e 1° de Setembro de 2012




Preco, Custo e Qualidade em Moda

Workshop
Prego, Custo e Qualidade
em Moda

28 de Agosto, 4 @ 11 de Setembro

Facivtado por:
Leo Margues

Facilitado por Leonardo Marques
28 de Agosto, 4 e 11 de Setembro de 2012
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Preco, Custo e Qualidade §

em Moda
Leo Marques

28 de Agosto, 4 @ 11 de Setembeo
»
Tergas-feiras, das 18h as 22h Y,

Inscrevase em NOsSso site
wwwinstitutoriomod s, com . be

mans informagoes
(21) 25239975 1 2522-2620
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Preco, Custo e Qualidade em Moda

A ideia foi discutir com os participantes como
preco, custo e qualidade na moda interagem
entre si, explorando o dilema entre “bom e
barato”, que foi desafiado através de uma
dindmica que mostrou como qualidade pode
reduzir custos, proporcionando o aprendizado
pela simulagéo de situagdes reais e
assimilagao de conceitos essenciais, porém
ainda pouco explorados no negécio da Moda.

Facilitado por Leonardo Marques
28 de Agosto, 4 e 11 de Setembro de 2012
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Gestao Financeira para Negocios de Moda

“N\
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Workshop
Gestdo financeira para Workshop
negécios de moda N . i g
Gestao financeira para Gestdo financeira para
26 de Setembro ¢ 3, 10 « 17 de Outubro negocios de moda negocios de moda
Luciana Vicente
Fachado por Apoes
Laciana Vicents
CONFIRMADA
ULTIMAS VAGAS

26 de Setembro,
3,10 e 17 de Outubro

Inscreva-se em nosso site
wwwinsti tutoriomoda.com, br
mais informacdes

(21) 25239975 / 2522-2620

Facilitado por Luciana Vicente
26 de Setembro, 3, 10 e 17 de Outubro de 2012
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Gestao Financeira para Negocios de Moda

O objetivo do workshop foi apresentar uma
metodologia de gestao financeira que facilita
0 dia a dia do gestor financeiro de empresas
de moda. Os participantes tiveram
conhecimento de todo o processo financeiro
que antecede o langcamento de uma colegao.
Foram apresentadas metodologias e técnicas
que contribuem para dar clareza aos
resultados das grandes empresas. Ao final,
cada participante p6de entender melhor as
principais rotinas de uma empresa de Moda.

Facilitado por Luciana Vicente
26 de Setembro, 3, 10 e 17 de Outubro de 2012
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Habilidade Téxtil: da fibra ao mercado internacional

Workshop
Habilidade Téxtil: da fibra
28 ¢ 29 de Setemb
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Facilitado por Olivia Merquior
28 e 29 Setembro de 2012
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Habilidade Téxtil: da fibra ao mercado internacional

O workshop apresentou aos participantes a
historia antiga e futura dos tecidos, pontuando
seus principais componentes: fibra, fio,
construgéo, beneficiamento e mercado. Como
atividade pratica, os participantes montaram
uma pequena colecdo de roupas e/ou objetos
usando como ponto de partida tecidos
pesquisados e desenvolvidos pelos mesmos.
Ao final, todos tiveram mais conhecimento de
como, através do tecido, poderao enriquecer
ainda mais a capacidade criativa e técnica em
seu mercado de atuacao.

Facilitado por Olivia Merquior
28 e 29 de Setembro de 2012
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Luxo no Brasil: passado, presente e futuro

Facilitado por Alexandra Farah
27 de Outubro de 2012
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Luxo no Brasil: passado, presente e futuro

A jornalista Alexandra Farah apresentou aos
participantes questdes relevantes de mercado
no que diz respeito a Economia, Moda e
Luxo, partindo da crencga de que hoje as
tendéncias vistas na passarela e na rua sao
apenas o reflexo de questdes comerciais
mais profundas. Discutiu-se também os
melhores caminhos para realizar negocios de
moda no mundo atual, abordando assuntos
atuais e importantes sobre este tema.

Facilitado por Alexandra Farah
27 de Outubro de 2012
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Marketing Digital para E-commerce de Moda

Facilitado por Leonardo Rodrigues
9 e 10 de Novembro de 2012
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Marketing Digital para E-commerce de Moda

O objetivo do workshop foi ampliar a
capacidade do participante de criar e
gerenciar uma campanha de varejo online
através de conhecimentos praticos com
aplicagOes reais e inovadoras. Os
participantes foram desafiados a criar
campanhas de marketing digital abrangentes,
construindo e disseminando conteudo
interessante e relevante, e conhecendo todos
0s canais de midia digital disponiveis.

Facilitado por Leonardo Rodrigues
9 e 10 de Novembro de 2012
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Artes Graficas em Moda:
do infinita do ofhar a0 finito do visto
23 & 24 de Novembeo

Fecitacs por
Marda Cabrat

Artes Graficas em Moda

Facilitado por Marcia Cabral
23 e 24 de Novembro de 2012



Artes Graficas em Moda

A ideia foi articular os artificios de construcao
de imagem que mudam a natureza das
relagcdes nos dias de hoje. Os participantes
analisaram imagens graficas de moda,
reconhecendo declaragdes visuais
evidenciadas por editoriais, catalogos, capas
de revista e outras expressdes graficas. Ao
final, cada participante soube lidar melhor
com a construgao e coordenagao da imagem
de uma marca, tornando-se mais consciente
e critico com relagao a imensa disponibilidade
de informacdes visuais na atualidade.

Facilitado por Marcia Cabral
23 e 24 de Novembro de 2012




Branding: vocé sabe o que € ou finge que sabe?
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Facilitado por Equipe Ana Couto Branding
30 de Novembro e 01 de Dezembro de 2012
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Branding: vocé sabe o que € ou finge que sabe?

Durante o workshop foram analisados casos
de diversas industrias, com énfase nos de
moda, destacando os principais pontos que
devem ser levados em conta no conjunto de
etapas que resultam na construcdo de
imagem de marca. Como atividade pratica,
trabalhou-se sobre os casos de sucesso que
a equipe da Ana Couto Branding
desenvolveu, abrindo espago para 0s
participantes produzirem ideias e processos
que resultaram no entendimento de uma
campanha de branding.

Facilitado por Equipe Ana Couto Branding
30 de Novembro e 1° de Dezembro de 2012




Segredos do Jornalismo de Moda Online

Facilitado por Milene Chaves
7 e 8 de Dezembro de 2012
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Segredos do Jornalismo de Moda Online

Milene Chaves, editora do site da Vogue
Brasil, presenteou os participantes com um
workshop bem pratico, apresentando o
jornalismo que se faz no dia a dia, com a
pressao da busca de audiéncia, os desafios
do meio, revelando os segredos para realizar
um trabalho que esteja mais proximo do que
as redacOes esperam dos seus reporteres.
Ela também falou sobre os principais desafios
do jornalismo de moda online e apresentou
um panorama de como esta o mercado neste
segmento nos dias de hoje.

Facilitado por Milene Chaves

7 e 8 Dezembro de 2012 ‘EI‘IO d
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Demais Atividades

1. Happy Hour com Ronaldo Fraga

2. Inauguracgéo Instituto Rio Moda -
Nucleo Vitoria

3. Festa C'Estla Vie
4. Palestra na TexPrima

5. Talkshow “Mercado e Marcas de
sucesso”

6. Rio Moda Discute Internacional
[. Paraty Eco Fashion 2012

8. Parceria com a FGV



Happy Hour com Ronaldo Fraga

Para celebrar a presenca de Ronaldo Fraga
no Rio para mais um workshop no Instituto Rio
Moda, organizamos um super happy hour na
La Estampa para os participantes e
convidados especiais. Ao som de uma trilha
especialmente preparada pela Radio Ibiza,
todos puderam degustar cervejas Heineken,
devidamente acompanhadas por deliciosos
wraps e brownies fornecidos pelo Via Sete.

4 de Maio de 2012
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Inauguracao Instituto Rio Moda — Nucleo Vitoria

Em maio de 2012, o Instituto Rio Moda
inaugurou oficialmente um ndcleo em Vitéria,
no Espirito Santo. O evento de langamento foi
realizado na Duett, uma multimarca que reune
as principais grifes nacionais de moda dos
mais diferentes segmentos, e contou com o
apoio da Le Chocolatier, uma marca de
chocolates finos, e da Delta Q Café. Roberto
Meireles, diretor do Rio Moda, falou sobre a
proposta educativa do Instituto para jornalistas
e blogueiras que foram conferir tudo sobre a
chegada do Rio Moda ao Espirito Santo.

16 de Maio de 2012
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Festa C'Est La Vie

O Instituto Rio Moda foi um dos apoiadores
da Festa C’'Est La Vie, uma das festas de
Moda mais conceituadas do pais, que foi
realizada no Espaco Acustica, no centro do
Rio. Foram escolhidas as pessoas com 0s
melhores looks da festa, que foram
presenteadas com gifts cards com descontos
para workshops do Rio Moda.

23 de Junho de 2012
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Palestra na TexPrima

Pelo segundo ano consecutivo, o Instituto Rio
Moda foi convidado a realizar um workshop in-
company para a TexPrima na sede da
empresa, em S&o Paulo. Facilitado por
Alessandra Marins, diretora do Rio Moda, e
pela estilista Olivia Merquior, o0 workshop teve
como principal objetivo gerar conhecimento
para os participantes sobre o perfil dos
planejadores de compras cariocas. Foram
abordados temas como planejamento de
vendas e colecao, design téxtil, perfil dos
clientes cariocas, entre outros.

18 de Julho de 2012




Talkshow “Mercado e Marcas de sucesso”

Como parte das atividades da quinta edi¢éo do
Vitéria Moda Show, o Instituto Rio Moda -
Nucleo-Vitoria realizou o talkshow “Mercado
e Marcas de sucesso”, que contou com a
presenca de grandes profissionais de marcas
cariocas: Denize Mattos, gerente comercial da
Farm, Livia Gongalves, responsavel pelo
departamento de marketing da Via Mia, e Katia
Alfradique, diretora comercial da Animale. Em
pauta, a evolugao do mercado de consumo de
moda no pais e as agdes estratégicas que
aperfeicoam a experiéncia de compras, cultura
de marca e fidelizagéo dos clientes.

26 de Julho de 2012
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Rio Moda Discute Internacional

O Instituto Rio Moda realizou no Planetario
da Gavea a primeira edi¢cdo do Rio Moda Fics
Discute Internacional, que teve como moda discut ¢

OV

objetivo discutir um tema muito importante e
atual: a sustentabilidade estratégica na moda.
Durante quatro dias transformamos a cupula
do Planetario em uma central de debates e
experiéncias envolvendo a ecodesign em
moda, estratégias em moda ética, fair trade e
uma longa série de temas correlatos. Foram
realizados quatro talkshows que contaram com
convidados nacionais e internacionais, além
de sete quickshops com propostas super
interessantes.

21 a 25 de Agosto de 2012
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Paraty Eco Fashion 2012

Pelo segundo ano consecutivo, o Instituto Rio
Moda contribui com o Instituto Colibri na
realizag&o do Paraty Eco Fashion, que teve
como principais objetivos o estimulo a Moda
Sustentavel e divulgar conceitos e produtos
que contribuem para a sociedade. O Rio Moda
foi responsavel por realizar a curadoria da
Mostra de Projetos de Moda e Design
Sustentaveis. Durante os trés dias, seis grupos
de estudantes de Moda e Design expuseram
seus trabalhos na Casa da Cultura de Paraty,
encantando os participantes do evento e 0
publico em geral.

14 a 16 de Setembro de 2012
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Parceria com a FGV

O Instituto Rio Moda, em parceria com a
FGV, realizou nos meses de Outubro,
Novembro e Dezembro um ciclo de workshops
que abordaram diferentes tematicas na area
de Business de Moda. A ideia com essa
iniciativa foi de criar momentos Unicos de troca
de experiéncias e conhecimentos especificos
sobre temas associados pertinentes as
tendéncias do mercado da Moda. Os
workshops foram realizados na sede da FGV
em Botafogo, no Rio de Janeiro.

QOutubro, Novembro e Dezembro de 2012
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