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23. Styling

24. E-Commerce

25. Desenvolvimento de Coleção

26. Estamparia

27. Construção de Marca de Moda

28. Planejamento de Vendas e Compras

29. Estamparia

30. Estratégias de Comunicação em Moda

Workshops 2013



Valor e Diferenciação em Moda

Facilitado por Roberto Meireles

11 e 12 de Janeiro de 2013 Apoio:



Valor e Diferenciação em Moda

O objetivo deste workshop foi debater e 

discutir sobre um conjunto de técnicas para 

diferenciar produtos e serviços de moda, a 

partir de conceitos relacionados a Marketing 

como filosofia de negócios, visão estratégica, 

valor de marca e segmentação. Foram 

trabalhadas questões como comportamento 

de consumo de moda, percepção do cliente 

sobre a marca, identificação, entre outras, 

discutindo os desafios da gestão de negócios 

de moda nos dias de hoje.

Facilitado por Roberto Meireles

11 e 12 de Janeiro de 2013 Apoio:



Desenvolvimento de Coleção

Facilitado por Alessandra Marins

17 e 18 de Janeiro de 2013 Apoio:



Desenvolvimento de Coleção

Facilitado por Alessandra Marins

17 e 18 de Janeiro de 2013

A iniciativa, voltada especificamente para 

crianças e adolescentes, teve como 

objetivo desenvolver uma mini-coleção 

para uma marca real, a Fábula. A partir da 

análise do perfil do cliente, pesquisa de 

tendências e aplicação de cores e tecidos, 

as participantes tiveram contato com o 

processo criativo, com o apoio dos 

estilistas da marca ao lado da facilitadora.

Apoio:



Estamparia 

Facilitado por Celina Schlieckmann e Paula Furtado

18 e 19 de Janeiro de 2013
Apoio:



Estamparia

O objetivo deste workshop foi entender e 

trabalhar sobre a estamparia têxtil, 

considerando técnicas, realidades de produção, 

relevância estética e fatores de moda. Foram 

apresentadas as histórias da Farm e da La 

Estampa, como a parceria entre as duas 

empresas se consolidou, como um briefing deve 

ser elaborado e referenciado. Como atividade 

prática, percorremos o processo de concepção 

e produção de estampas.

Facilitado por Celina Schlieckmann e Paula Furtado

18 e 19 de Janeiro de 2013
Apoio:



Conteúdo de Marca

Facilitado por André Carvalhal

25 e 26 de Janeiro de 2013 Apoio:



Conteúdo de Marca

Este workshop abordou a importância de criar 

conteúdos proprietários (online e offline), para 

promover a identidade, produtos e serviços 

da marca, de modo direcionado e impactante. 

Ao final, os participantes entenderam a 

importância da união entre o conteúdo e os 

objetivos da marca, que cria e estimula laços 

entre histórias e consumidores. 

Facilitado por André Carvalhal

25 e 26 de Janeiro de 2013 Apoio:



Moda, Criação e Criatividade

Facilitado por Ronaldo Fraga

2 de Fevereiro de 2013 Apoio:



Moda, Criação e Criatividade

Neste workshop, os participantes foram 

estimulados a mudar sua atitude na forma de 

pesquisar e desenvolver uma coleção de 

Moda, tornando-se ainda mais sensíveis à 

importância da construção e da apropriação 

de um estilo autoral no processo criativo. As 

atividades práticas envolveram a montagem 

de uma coleção com coerência, valor e 

identidade.

Facilitado por Ronaldo Fraga

2 de Fevereiro de 2013 Apoio:



Editoria de Beleza em Moda

Facilitado por Vânia Goy

23 de Fevereiro de 2013 Apoio:



Editoria de Beleza em Moda

A jornalista Vânia Goy compartilhou com os 

participantes como é o trabalho na editoria de 

beleza de uma revista de moda em meio a 

um mercado de cosméticos cada vez mais 

forte, onde há milhares de opções e 

referências. Neste workshop, como atividade 

prática, foi realizado um editorial de beleza 

com os produtos de maquiagem da Phebo e 

demonstração do maquiador Mauro Brettas.

Facilitado por Vânia Goy

23 de Fevereiro de 2013 Apoio:



Coolhunting

Facilitado por Sabina Deweik

8 e 9 de Março de 2013



Coolhunting

A ideia da iniciativa foi entrar em contato com 

a metodologia e a prática do coolhunting 

como eficaz técnica de pesquisa para 

identificar comportamentos e oportunidades 

de mercado. Discutiu-se com os participantes 

conceitos, metodologia e objetivos do 

coolhunting bem como algumas macro-

tendências de consumo vigentes. A partir do 

conhecimento deste panorama, cada 

participante vivenciou a prática de campo, a 

fim de detectar sinais e novos 

comportamentos na cidade do Rio de Janeiro. 

Facilitado por Sabina Deweik

8 e 9 de Março de 2013



Gestão de Relacionamento com Clientes 

de Moda

Facilitado por Denize Mattos

9 de Março de 2013 Co-realização:



Gestão de Relacionamento com Clientes 

de Moda 

Este workshop objetivou apresentar 

estratégias de relacionamento com clientes, 

visando construir uma forte integração deles 

com a marca, de forma contínua e 

mutuamente proveitosa. Além disso, discutiu-

se sobre os processos de relacionamento que 

envolvem o consumidor adquirir seus 

produtos, serviços, ideias e conceitos; e 

sobre como cuidar de maneira correta do seu 

cliente, retendo e aumentando sua base de 

relacionamento e lucratividade.

Facilitado por Denize Mattos

9 de Março de 2013 Co-realização:



Retendo Clientes em Moda

Facilitado por Katia Alfradique

5 e 6 de Abril de 2013



Retendo Clientes em Moda

A ideia foi capacitar os participantes na 

identificação do público alvo e definição da 

personalidade da marca e seu 

posicionamento, transformando 

conhecimento teórico em práticas atuais 

significativas e mensuráveis. A partir de 

discussões sobre casos da Animale, os 

participantes interagiram em dinâmicas com 

foco no tema. 

Facilitado por Katia Alfradique

5 e 6 de Abril de 2013



Planejamento de Compras em Moda 

Facilitado por Renata Rito

13 de Abril de 2013 Co-realização:



Planejamento de Compras em Moda

O workshop teve como objetivo capacitar os 

participantes na construção de um 

planejamento de compras para o varejo de 

moda e no uso de indicadores de 

acompanhamento da execução do 

planejamento, resultando na experiência de 

montar um OTB (Open to Buy).

Facilitado por Renata Rito

13 de Abril de 2013 Co-realização:



Jornalismo de Moda

Facilitado por Camila Yahn

3 e 4 de Maio de 2013



Jornalismo de Moda

O objetivo do workshop foi discutir o 

jornalismo de moda nos dias atuais, com a 

pressão da busca de audiência e os desafios 

deste meio. A jornalista Camila Yahn debateu 

com os participantes como é a rotina em uma 

redação e quais são as diferenças práticas de 

trabalho entre veículos online e impressos. 

Além disso, abordamos quem são os 

principais profissionais trabalhando hoje no 

Brasil e no exterior, a situação atual da crítica 

de moda e como criar uma pauta original que 

tenha a ver com determinados veículos. 

Facilitado por Camila Yahn

3 e 4 de Maio de 2013



Estamparia

Facilitado por Tatiana Rissin

10 e 11 de Maio de 2013
Apoio:



Estamparia 

Facilitado por Tatiana Rissin

10 e 11 de Maio de 2013

O objetivo do workshop foi entender e se 

aprofundar no processo de criação e 

produção de estamparia têxtil, discutindo com 

os participantes sobre as diversas formas de 

impressão em diferentes tecidos. Como 

atividade prática, os participantes utilizaram 

formas de pesquisa variadas e diferentes 

técnicas de rapport para a criação de 

padronagens harmoniosas. Ao final, as 

estampas foram avaliadas por Lenny 

Niemeyer, fechando um ciclo real de 

desenvolvimento de estamparia têxtil.

Apoio:



Direção de Arte para Campanhas de Moda 

Facilitado por Eduardo Varela

24 e 25 de Maio de 2013



Direção de Arte para Campanhas de Moda

O objetivo do workshop foi fundamentar os 

princípios que envolvem a direção de arte 

para Moda. A partir da análise detalhada de 

campanhas de diversas marcas, as variáveis 

envolvidas foram debatidas uma a uma. Após 

a introdução analítica, os participantes 

entraram em contato com o processo criativo 

e operacional de uma sessão fotográfica de 

campanha.

Facilitado por Eduardo Varela

24 e 25 de Maio de 2013



Construção de Marca de Moda

Facilitado por André Carvalhal

25 de Maio de 2013 Co-realização:



O workshop teve como objetivo desenvolver o 

processo de construção de uma marca. 

Foram trabalhados conceitos como 

identidade de marca, imagem e branding. Os 

participantes desenvolveram conhecimento 

sobre as ferramentas de marketing que 

contribuem com o processo de construção de 

uma marca de moda, entendendo o sucesso 

de um negócio de moda pela perspectiva 

deste processo. Ao final do workshop, cada 

participante pôde fazer uma análise crítica 

sobre posicionamento de uma marca.

Facilitado por André Carvalhal

25 de Maio de 2013 Co-realização:

Construção de Marca de Moda



Visual Merchandising

Facilitado por Natália Coutinho

7 e 8 de Junho de 2013



Visual Merchandising

O objetivo do workshop foi apresentar aos 

participantes técnicas, conhecimentos e todo 

o processo criativo que envolve o trabalho de 

um visual merchandising. O tema foi 

trabalhado de uma forma ampla e 

abrangente, de modo a atender e atingir 

diferentes perfis de marcas, destacando a 

elaboração de processos de produção que 

tirem partido dos sentidos do consumidor.

Facilitado por Natália Coutinho

7 e 8 de Junho de 2013



Planejamento de Coleção e Produto de Moda

Facilitado por Alessandra Marins

8 de Junho de 2013 Co-realização:



Planejamento de Coleção e Produto de Moda

A ideia foi capacitar os participantes no 

planejamento e desenvolvimento de uma 

coleção com base em pesquisa de moda, 

estratégias e definições sobre linhas de 

produtos e coordenação do mix da coleção 

de acordo com o perfil da marca. Ao final, os 

participantes puderam entender como 

desenvolver uma pesquisa direcionada para 

marca, definir os produtos coerentes com o 

público alvo e analisar tendências e 

inspirações que poderão ser usadas na 

coleção. 

Facilitado por Alessandra Marins

8 de Junho de 2013 Co-realização:



E-Commerce 

Facilitado por Luiz Fernando Guedes

21 e 22 de Junho de 2013



E-Commerce 

Este workshop objetivou apresentar aos 

participantes o cenário atual do e-commerce 

brasileiro, modelos de negócios de comércio 

eletrônico nacionais e internacionais, bem 

como formas de estruturar e se diferenciar 

em um mercado cada vez mais competitivo. 

Foram discutidos aspectos e estratégias do 

fluxo de venda online, do plano de negócios à 

entrega efetiva do produto.

Facilitado por Luiz Fernando Guedes

21 e 22 de Junho de 2013



Redes Sociais para Grifes

Facilitado por Igor Fidalgo

28 e 29 de Junho de 2013



Redes Sociais para Grifes

O workshop buscou compartilhar com os 

participantes o conceito das diversas redes 

sociais da atualidade (Facebook, Twitter, 

Google Plus, Tumblr, Foursquare, Instagram, 

Pinterest, Vine, Vimeo, YouTube, Last.FM, 

Soundcloud, Soundtracking, Foodspotting, 

LinkedIn, Issuu e Behance), discutindo 

segredos e técnicas de ativação e levando 

em conta os sites que deram origem às redes 

de hoje (Orkut, Fotolog, My space). 

Facilitado por Igor Fidalgo

28 e 29 de Junho de 2013



Sustentabilidade na Moda

Facilitado por Pedro Ruffier

3 de Agosto de 2013



Sustentabilidade na Moda

O workshop teve como objetivo principal 

motivar e sensibilizar os participantes a trazer 

a sustentabilidade para suas práticas diárias 

e de negócios. A partir de casos práticos, 

foram introduzidos conceitos básicos de meio 

ambiente e gestão ambiental, a fim de 

tangibilizar os conceitos de sustentabilidade e 

consumo ético, trabalhando a percepção dos 

participantes com relação aos aspectos e 

impactos ambientais e sociais relacionados 

às atividades de cada um.

Facilitado por Pedro Ruffier

3 de Agosto de 2013



Facilitado pela Equipe Ana Couto Branding

16 e 17 de Agosto de 2013

Branding



O workshop teve como objetivo capacitar os 

participantes a compreender amplamente o 

processo de branding. Discutiu-se casos de 

diversas indústrias, com ênfase nos de moda, 

destacando os principais pontos que devem 

ser levados em conta no conjunto de etapas 

que resultam na construção de imagem de 

marca. Foi apresentado aos participantes um 

diagnóstico estratégico que deve ser feito no 

início de um projeto de Branding, passando 

pela criação de nome, logo, repertórios 

visuais e verbais de uma Marca.

Facilitado pela Equipe Ana Couto Branding

16 e 17 de Agosto de 2013

Branding



Gestão de Relacionamento com Clientes 

de Moda

Facilitado por Denize Mattos

31 de Agosto de 2013 Co-realização:



A ideia foi apresentar estratégias de 

relacionamento com clientes, visando 

construir uma forte integração deles com a 

marca, de forma contínua e mutuamente 

proveitosa. Discutimos sobre os processos de 

relacionamento que envolvem o consumidor e 

o levam a adquirir seus produtos, serviços, 

ideias e conceitos; e sobre como cuidar de 

maneira correta do seu cliente, retendo e 

aumentando sua base de relacionamento e 

lucratividade.

Facilitado por Denize Mattos

31 de Agosto de 2013 Co-realização:

Gestão de Relacionamento com Clientes 

de Moda



Branding e Processo Criativo de Coleção

Facilitado por Carlos Mach

12, 13 e 14 de Setembro de 2013 Apoio:



O objetivo deste workshop foi apresentar o 

processo criativo de coleção da Farm, 

discutindo como ele se estende em todas as 

áreas da marca. Foram três dias 

maravilhosos na fábrica de uma das marcas 

mais cariocas de todos os tempos com 

muitas trocas, experiências novas e reflexões 

para a vida profissional de todos. Havia 

conosco participantes de vários estados do 

Brasil.

Facilitado por Carlos Mach

12, 13 e 14 de Setembro de 2013
Apoio:

Branding e Processo Criativo de Coleção



Styling

Facilitado por Daniel Ueda

20 e 21 de Setembro de 2013
Apoio:



A ideia foi trabalhar conteúdo que capacite os 

participantes a conhecer quais os campos de 

atuação de um stylist, revelando como ocorre 

a interação deste profissional com os demais 

elementos da empresa de Moda que o 

contrata. Ao final das atividades práticas, 

pôde-se entender as fronteiras e propósitos 

desta categoria profissional que tem crescido 

tanto.

Facilitado por Daniel Ueda

20 e 21 de Setembro de 2013
Apoio:

Styling



E-Commerce

Facilitado por Léo Rodrigues

27 e 28 Setembro de 2013



Este workshop objetivou capacitar os 

participantes no planejamento de uma loja 

online através de conhecimentos práticos, 

com aplicações reais e inovadoras. Discutiu-

se sobre diversos aspectos de um fluxo 

completo de venda, desde a preparação para 

a criação de um novo negócio até a 

construção de diversos pontos de contato 

online com o cliente. 

Facilitado por Léo Rodrigues

27 e 28 Setembro de 2013

E-Commerce



Desenvolvimento de Coleção

Facilitado por Marta Rodrigues

4 e 5 de Outubro de 2013 Apoio:



O workshop teve como objetivo desenvolver 

uma mini-coleção para uma marca real, a

Fábula, a partir da análise do perfil do cliente, 

pesquisa de tendências e aplicação de cores 

e tecidos. Por meio de métodos de pesquisa 

de tendências e a partir das características do 

público-alvo da Fábula, cada participante, ao 

final do workshop, foi estimulado a entender a 

criação e o desenvolvimento de produto como 

forma de planejamento para trabalhar a 

coleção.

Facilitado por Marta Rodrigues

4 e 5 de Outubro de 2013 Apoio:

Desenvolvimento de Coleção



Estamparia

Facilitado por Ana Laet

18 e 19 de Outubro de 2013 Patrocínio:



O objetivo do workshop foi entender e se 

aprofundar no processo de criação e 

produção de estamparia têxtil, discutindo com 

os participantes sobre as diversas formas de 

impressão em diferentes tecidos. Como 

atividade prática, os participantes produziram 

estampas a partir de um briefing que foi 

passado por Beth Nabuco, coordenadora de 

estilo da Animale. O tema do trabalho foi a 

coleção de Verão 2014 da grife carioca 

inspirada em Bali, destino paradisíaco na 

Indonésia.

Facilitado por Ana Laet

18 e 19 de Outubro de 2013 Patrocínio:

Estamparia



Construção de Marca de Moda

Facilitado por André Carvalhal

19 de Outubro de 2013 Co-realização:



A ideia da iniciativa foi desenvolver a 

compreensão do processo de construir uma 

marca de Moda por meio de conceitos como 

identidade, imagem e branding, todos 

essenciais para a dinâmica do workshop. Ao 

final, cada participante foi estimulado a 

analisar criticamente identidade e 

posicionamento de uma marca, competência 

central na função de Marketing.

Facilitado por André Carvalhal

19 de Outubro de 2013 Co-realização:

Construção de Marca de Moda



Planejamento de Vendas e Compras em Moda

Facilitado por Léo Mitidieri

9 de Novembro de 2013 Co-realização:



O objetivo do workshop foi desenvolver os 

participantes nos processos decisórios que 

dizem respeito ao planejamento de compras 

e vendas no varejo de moda. Foram 

abordados conceitos como categoria de 

produto, planejamento e previsão de venda, 

controle de estoque e cálculo de margens, 

todos relevantes para que se entenda quais 

os impactos de tais decisões no resultado do 

negócio.

Facilitado por Léo Mitidieri

9 de Novembro de 2013 Co-realização:

Planejamento de Vendas e Compras em Moda



Estamparia: Técnicas Manuais

Facilitado por Clau Cicala

29 e 30 de Novembro de 2013 Patrocínio: Apoio:



A ideia foi introduzir uma nova ferramenta ao 

desenvolvimento de estampas, discutindo 

possibilidades de uso e adaptação, além de 

ressaltar técnicas de criação e conceitos. 

Como atividade prática, os participantes 

criaram estampas para uma superfície 

diferenciada (prancha de surf), considerando 

definição de formato e interpretação do 

briefing. 

Facilitado por Clau Cicala

29 e 30 de Novembro de 2013 Patrocínio: Apoio:

Estamparia: Técnicas Manuais



Estratégias de Comunicação em Moda

Facilitado por Matthew Zorpas

6 e 7 de Dezembro de 2013
Apoio:



Este workshop objetivou discutir com os 

participantes como a Moda pode ser 

comunicada e promovida em diferentes meios 

de comunicação e por meio do uso criativo 

das novas mídias digitais. Como atividade 

prática, elaborou-se estratégias de marketing 

digital para uma marca real. Ao final das 

atividades, cada participante compreendeu a 

importância da comunicação interativa para a 

valorização de uma marca no mercado da 

Moda.

Facilitado por Matthew Zorpas

6 e 7 de Dezembro de 2013
Apoio:

Estratégias de Comunicação em Moda
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Demais Atividades

1.Fashion Tracking

2.Cultura de Moda Contemporânea - 1ª e 2ª 

Edições

3.Fashion Rio Verão 2014

4.Rio Moda Discute Internacional 2013

5.Paraty EcoFashion 2013

6.Fashion Rio Inverno 2014

7.Cultura de Moda Contemporânea - Edição  

- POA

8.Happy Hour La Estampa com Matthew 

Zorpas



Fashion Tracking

25 e 26 de Janeiro de 2013

Este Programa Especial teve como objetivo 

fazer um roteiro pelas ruas da zona sul do Rio 

de Janeiro, apresentando o estilo e as marcas 

que influenciam e inspiram o lifestyle carioca. 

Os participantes conheceram lojas que são 

referência da Moda Carioca, e interagiram 

com representantes das marcas. A 

programação incluiu visitas a lojas como Farm, 

Reserva, e Osklen, entre outras. Também 

foram visitados os Espaços de Criação da La 

Estampa e o showroom da Kalimo.



Cultura de Moda Contemporânea – 1ª e 2ª edições

Março a Junho de 2013 | Agosto a Novembro de 2013

O primeiro Programa Especial de longa 

duração do Instituto Rio Moda teve como tema 

a Cultura de Moda Contemporânea. O 

objetivo foi trabalhar sobre uma série de 

informações da moda atual, apontando fatos, 

nomes, estilos, análises e tendências que 

estão presentes no dia-a-dia, que mudaram e 

ainda mudam o olhar da moda 

contemporânea. A cada sessão foi convidado 

um profissional diferente com uma vasta 

experiência no mercado de moda, explicando 

como a cultura contemporânea influencia o 

trabalho em sua área.



Fashion Rio Verão 2014 

15 a 19 de Abril de 2013

O Instituto Rio Moda marcou presença na 

Edição de Verão 2014 do Fashion Rio, 

realizando a curadoria das atividades do 

lounge do Sebrae/RJ, que contou com uma 

série de talkshows super especiais. O tema foi 

a ligação da Moda com a Internet. Junto com a 

coordenação de moda e confecção e com a 

gerência de programas estratégicos do 

Sebrae/RJ, preparamos ações visando unir 

novos empresários do ramo, formadores de 

opinião, blogueiras e estudantes de moda.



Rio Moda Discute Internacional 2013

26 a 28 de Agosto de 2013

Branding, Mídia e Imagem de Moda foi o tema 

da segunda edição do Rio Moda Discute 

Internacional. O objetivo desta série de 

talkshows foi debater e apontar novos 

formatos de gerir marcas, produzir 

experiências de consumo de moda e 

apresentar coleções. Como debatedores, o 

evento contou com profissionais nacionais e 

internacionais do mercado de Moda. Entre 

eles, nomes como Yvan Rodic (The Face 

Hunter), Sasha Wilkins (Liberty London Girl), 

Monica Salgado (Glamour Brasil), entre 

outros.



Paraty EcoFashion 2013

Pelo terceiro ano consecutivo, o Instituto Rio 

Moda contribui com o Instituto Colibri na 

realização do Paraty EcoFashion, evento que 

abraça a causa da moda sustentável através 

de palestras, debates, desfiles, mostras e 

oficinas com profissionais renomados do 

mercado nacional. O Rio Moda realizou a 

curadoria da Mostra de Projetos de Moda e 

Design Sustentáveis e contribuiu com o Ciclo 

de Palestras EcoModus.

26 a 29 de Setembro de 2013
Realização:



Fashion Rio Inverno 2014

6 a 9 de Novembro de 2013

O Instituto Rio Moda foi convidado 

novamente para participar das atividades do 

lounge do Sebrae/RJ, desta vez na Edição 

Inverno 2014 do Fashion Rio. Realizamos a 

ação Instagram Fashion Film, em que novos 

talentos da moda carioca, como estudantes, 

produtores de moda e blogueiras, produziram 

filmes para marcas apoiadas pelo Sebrae. A 

iniciativa teve curadoria do jornalista Igor 

Fidalgo, que acredita na necessidade de 

pensar novos caminhos para a comunicação 

de marca. 



Cultura de Moda Contemporânea – edição POA

30 de Novembro de 2013

Promovemos em Porto Alegre uma Edição 

Especial do Programa Cultura de Moda 

Contemporânea, em um formato pocket. 

Participaram do evento seis profissionais que 

integram o corpo de facilitadores do Instituto 

Rio Moda, entre eles a jornalista Marcia 

Disitzer e o fotógrafo Vicente de Paulo. Os 

temas abordados foram: Antropologia do Estilo 

das Ruas; Fotografia Contemporânea de 

Moda; Moda e Publicidade; Museus de Moda; 

Histórias das Marcas de Moda no Brasil; e 

Estilistas Contemporâneos.



Happy Hour La Estampa com Matthew Zorpas

5 de Dezembro de 2013

Para celebrar a presença do editor britânico 

Matthew Zorpas no Rio, o Rio Moda e a La 

Estampa promoveram um happy hour com 

convidados especiais, entre eles diretores 

criativos de marcas como Animale e Farm. Ao 

som de uma trilha sonora especialmente 

preparada pela Rádio Ibiza, todos puderam 

degustar um delicioso coquetel assinado pela 

La Carioca Ceviteria. Neste encontro, Matthew 

falou brevemente sobre estratégias de 

branding e comunicação para a Moda.




