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Valor e Diferenciacao em Moda

Workshop

Valor e Diferenciagdo em Moda
em parceria com a Casa de Verdo FARM

11 e 12 de Janeiro

Facilrado por Ageser ' ¢
Roberto Meireles Far

o lormagten, (21) 25259905 ou 2922-2020

W IS A el 1o m he

Facilitado por Roberto Meireles
11 e 12 de Janeiro de 2013 Aooio:
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Valor e Diferenciacao em Moda

O objetivo deste workshop foi debater e
discutir sobre um conjunto de técnicas para
diferenciar produtos e servigos de moda, a
partir de conceitos relacionados a Marketing
como filosofia de negdcios, visdo estratégica,
valor de marca e segmentacao. Foram
trabalhadas questées como comportamento
de consumo de moda, percepcao do cliente
sobre a marca, identificacdo, entre outras,
discutindo os desafios da gestdo de negocios
de moda nos dias de hoje.

Facilitado por Roberto Meireles
11 e 12 de Janeiro de 2013




Desenvolvimento de Colecao

Facilitado por Alessandra Marins
17 e 18 de Janeiro de 2013

Apoio:

*.

fabola

Workshop

Desenvolvimento de colegdo
com a Fabula

em parceria com a Casa de Verdo FARM

17 e 18 de Janeiro

Fadilitado por

Alessandra Marins oo L\
| /‘j "i

voltado para criangas e adolescentes JEXE;
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Desenvolvimento de Colecao

A iniciativa, voltada especificamente para
criancgas e adolescentes, teve como
objetivo desenvolver uma mini-cole¢ao
para uma marca real, a Fabula. A partir da
analise do perfil do cliente, pesquisa de
tendéncias e aplicagéo de cores e tecidos,
as participantes tiveram contato com o
processo criativo, com o apoio dos
estilistas da marca ao lado da facilitadora.

Facilitado por Alessandra Marins
17 e 18 de Janeiro de 2013

Apoio: *—
fabola
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Estamparia

Workshop

Estamparia
om parceria com a Casa de Verdo FARM

18 ¢ 19 de Janeiro

Facil p
Faclitaco por Apoas Celina Schlieckmann e Paula Furtado 18 ¢ 19 de Janeiro
Celina Machado - La Estamoa §
Paula Furtado - saam Fanm r4 trabalhar ¢

fcnicas, realdade

processo
arm, mergulharso na sequéncia real
ia téxtil e gerardo estampas que poderdo

Celina Schlieckmann possui oito anos de expenéncia nas areas de
e estamparia e atuaimente é coordenadora do
e criagdo de estampas da La Estampa. Paula
Furtado Of CINCO anos O Cargo de diretora ercial ¢ de
produto da La Estampa e coordena 0 nGckeo de estampana
da Farm

Inscreva-se em www.institutoriomoda.com.br.

Para mas informagbes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620 L N, . .(“

Facilitado por Celina Schlieckmann e Paula Furtado .
18 e 19 de Janeiro de 2013

Apoio:
% @laestampa L <
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Estamparia

O objetivo deste workshop foi entender e
trabalhar sobre a estamparia téxtil,
considerando técnicas, realidades de producao,
relevancia estética e fatores de moda. Foram
apresentadas as historias da Farm e da La
Estampa, como a parceria entre as duas
empresas se consolidou, como um briefing deve
ser elaborado e referenciado. Como atividade
pratica, percorremos 0 processo de concepgao
e producao de estampas.

Facilitado por Celina Schlieckmann e Paula Furtado
18 e 19 de Janeiro de 2013 gf\?
O
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Conteudo de Marca

Workshop

Facilitado por

Workshop André Carvalhal 25 ¢ 26 de Janeiro
Conteldo de Marca
em parceria com a Casa de Verdio FARM produtos
Qeraca
25 e 26 de Janeiro ] i as marcas se comunicam hoje tamt
yrkshop abordard a importancia de
Faciitado por Aposx { rios (on e offline), para promover a

André Carvalhal Fanm 2 vicos da marca, de modo direcionado

André Carvalhal é publicitdrio e jornalista, com especializagdo
em marketing digital. Professor da FGV Rio. Ha 6 anos comanda
30 de conteddo da marca de moda
a FARM. Sécio fundador do Jornal MODO, publicagdo de
arte e moda

Inscreva-se em www.institutoriomoda,com.br,

Para mais informagdes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620

Facilitado por André Carvalhal .
25 e 26 de Janeiro de 2013 Apoio:
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Conteudo de Marca

Este workshop abordou a importancia de criar
conteudos proprietarios (online e offline), para
promover a identidade, produtos e servigos
da marca, de modo direcionado e impactante.
Ao final, os participantes entenderam a
importancia da uniéo entre o contetdo e 0s
objetivos da marca, que cria e estimula lagos
entre histdrias e consumidores.

Facilitado por André Carvalhal
25 e 26 de Janeiro de 2013 Apoio:
poio @
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Moda, Criacao e Criatividade

Workshop

W0 s hacee NI O (e
i b v iImoda

Moda, Criagdo e Criatividade Faciitado por

om parceria com a Casa de Verdo FARM Ronaldo Fraga 2 de Fevereiro

2 de Fevereiro

Faciltado por At

Ronaldo Fraga FARM
Inscreva-se em www.institutoriomoda.com.br, Apdlac . o™y
Para mais informacdes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620 :_;—

FARM
Facilitado por Ronaldo Fraga .

2 de Fevereiro de 2013 Apoio: Cf\?
O
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Moda, Criacao e Criatividade

Neste workshop, os participantes foram
estimulados a mudar sua atitude na forma de
pesquisar e desenvolver uma colecgéo de
Moda, tornando-se ainda mais sensiveis a
importancia da construcdo e da apropriagéo
de um estilo autoral no processo criativo. As
atividades praticas envolveram a montagem
de uma colegdo com coeréncia, valor e
identidade.

Facilitado por Ronaldo Fraga
2 de Fevereiro de 2013 ADOIO:
poio @
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Editoria de Beleza em Moda

Workshop

Editoria de Beleza em Moda
em parceria com a Casa de Verbo FARM

T10
moda

Fectitadc por

23 de Fevereiro Vo Goy

Facilitado por

Vani & (o,
o Goy PHEBO & i

PHEBO

Panwa viee -
00 40y v B A

[
W T O Cre

PHEBO

W mas fomactes, (1) 25239975 ou 25222620

.
I e o1 www.nstRstanomads com br “

Facilitado por Vania Goy
23 de Fevereiro de 2013 ADOIO:
poio @
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Editoria de Beleza em Moda

A jornalista Vania Goy compartilhou com os
participantes como é o trabalho na editoria de
beleza de uma revista de moda em meio a
um mercado de cosméticos cada vez mais
forte, onde ha milhares de opgdes e
referéncias. Neste workshop, como atividade
pratica, foi realizado um editorial de beleza
com os produtos de maquiagem da Phebo e
demonstragdo do maquiador Mauro Brettas.

Facilitado por Vania Goy

23 de Fevereiro de 2013 Apoio: gfcb E I' 1 0 d



Coolhunting

T'10

Workshop
Coolhunting 1 110( l a
Workshop
8 e 9 de Margo #8 Coolhunting
Worksho|
Faclitado por Facitado por o
Sabina Deweik Sabina Deweik 8¢9 de Margo Coolhunting

O workshop tem

Sabina Deweik

8 e 9 de Margo

Para mat indarmagles,

(21) 25239975 o 15222620

Inscreva-se om

www.institutoriomoda.com. be

Para mas informagtes, (29) 25239975 ow 2522-2620
IHOEYE e e www institutoriomoda com be — =

Facilitado por Sabina Deweik
8 e 9 de Marco de 2013
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Coolhunting

A ideia da iniciativa foi entrar em contato com
a metodologia e a pratica do coolhunting
como eficaz técnica de pesquisa para
identificar comportamentos e oportunidades
de mercado. Discutiu-se com os participantes
conceitos, metodologia e objetivos do
coolhunting bem como algumas macro-
tendéncias de consumo vigentes. A partir do
conhecimento deste panorama, cada
participante vivenciou a pratica de campo, a
fim de detectar sinais e novos

comportamentos na cidade do Rio de Janeiro.

Facilitado por Sabina Deweik
8 e 9 de Marco de 2013




Gestao de Relacionamento com Clientes

de Moda

Workshop

Gestdo de Relacionamento
com Clientes de Moda

Denize Matos - 9 de Margo

commalt st \'
FGV

Facilitado por Denize Mattos
9 de Margo de 2013

Gestao de Relacionamento com Clientes
de Moda

Facilitado por
Denize Mattos 9 de Margo

visando construir uma forte integr

mutuamente proveitosa. Além diss

que envolvem o consumidor adquiri vigos, ideias e conceitos,

e como culdar de maneira correta do seu cliente, retendo e aumenta sua
participante devers estar

estimulado a mudar sua atitude para uma nova postura de relacionamento com

clientes, contribuindo para que 3 empresa ofereca os mel prvigos, transfor

Denize Mattos é gerente comercial da

pela Universidade Candido Mendes e MBA em Ge: Pessoas pela FGV.
Possul experidéncia de 25 anos em gestio de varejo, 5 13 anos como
supervisora da Animale, periodo em que - de forma entusiasmada e m
auxiliou gerentes e profissionais de linha a de or

mentos que os fornaram mais produtivos no seu ambiente de trabalho

nscreva-se em www.fgv.br/workshops co-realizacho: \'

Para mais informagdes, (21) 3799-4812 FGV

Co-realizagao: \'
FGV
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Gestao de Relacionamento com Clientes

de Moda

Este workshop objetivou apresentar
estratégias de relacionamento com clientes,
visando construir uma forte integracao deles
com a marca, de forma continua e
mutuamente proveitosa. Além disso, discutiu-
se sobre 0s processos de relacionamento que
envolvem o consumidor adquirir seus
produtos, servigos, ideias e conceitos; e
sobre como cuidar de maneira correta do seu
cliente, retendo e aumentando sua base de
relacionamento e lucratividade.

Facilitado por Denize Mattos
9 de Margo de 2013

Co-realizagao:

FGV

mstituto




Retendo Clientes em Moda

Workshop
Retendo Clientes em Moda

5 e 6 de Abril

Faciizado por
Kitla Alfradique

Facilitado por Katia Alfradique
5 e 6 de Abril de 2013

Workshop

Retendo Clientes em Moda

Faciitado por

Katia Alfradique 5 e 6 de Abril

O workshop tem como objetivo p

participantes na identificacdo do pabl

personalidade da marca e seu posicionamento, t
conhecimento co em praticas atuais significativas e
mensurdveis. A partir de discussdes sobre casos da Animale,
vamos estimular os participantes a interagir em dindmicas com
foco no tema. Ao final do workshop, cada participante deverd
entender os caminhos utilizados para retengdo e fidelizacdo do
seu cliente, valorizando a importancia da cultura da marca

Katia Alfradique é diretora comerc a Animale, onde, ha 13
anos, gerencia as areas de Gestao Comercial, Gestao de
Marketing, Captacdo de Recursos Humanos, Planejamento
Estratégico, Treinamento e Desenvolvimento, Plano

¢ Comunicacio Interna, Katia é formada em Letras
Universidade Federal Auminense (UFF), tem exte

Marketing pela Escola or de Propaganda e

(ESPM) e em Finangas pela Fundacdo Getulio Vargas

Para mais informagdes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620




Retendo Clientes em Moda

A ideia foi capacitar os participantes na
identificacdo do publico alvo e defini¢céo da
personalidade da marca e seu
posicionamento, transformando
conhecimento teodrico em praticas atuais
significativas e mensuraveis. A partir de
discussOes sobre casos da Animale, os
participantes interagiram em dindmicas com
foco no tema.

Facilitado por Katia Alfradique
5 e 6 de Abril de 2013

:%I'IO
:mod



Planejamento de Compras em Moda

Workshop
Planejamento de Compras

Facilitado por
Renata Rito 13 de Abril

shop tem ¢ f D Capactar o participante na cons
Workshop ucdo de um planejamento de ara o varejo de moda e no

Planejamento de Compras g4 43ccko SO Pie

Reciata Rito - 13 do Abri dicadores na gestao de compras; reconhecer o impacto

0 de decisbes de peas em vendas, finangas ¢ logis
[PSP— " tica; ser capazes de selecionar, aplicar e analisar os principais
Fov ndicadores de gestdo de compras em um negdcio de moda; ¢

mo um OTB (Open To Buy) o ferramenta para melhorar o
resultado da gestdo de vendas e por fim elaborar a3 montagem de
um cronograma de colegado

Renata Rito tem 14 anos de experidénaa no varejo de moda e hé 8
anos em Gestao, Planejamento, Compras e Importacao em empre
sas de médio e grande porte no setor de vestudrio como Leader
Magazine, Mercatto, Maria Fil6 e Aviator. Hoje é consultora da

Schaeppi Consultores

Inscreva-se e www.fgv.be/workshops -

‘ '10
Pars maks informagoes, (21) 3799-4812 1110 ( l a wo-realizacso:  FGV

ey

Facilitado por Renata Rito
13 de Abril de 2013 Co-realizago:

a
FGV

mstituto
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Planejamento de Compras em Moda

O workshop teve como objetivo capacitar os
participantes na construgdo de um
planejamento de compras para o varejo de
moda e no uso de indicadores de
acompanhamento da execucgao do
planejamento, resultando na experiéncia de
montar um OTB (Open to Buy).

Facilitado por Renata Rito
13 de Abril de 2013 Co-realizago:

\f

FGV
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Jornalismo de Moda

-1I'N0O
‘moda

Workshop
Jornalismo de Moda

3 e 4 de Malo Workshop Workshog
Faciitado por Jornalismo de Moda Jornalismo de Moda
Camila Yahn

3 ¢ 4 de Maio

3 ¢ 4 de Maio

e tado WO
de desenvolver um ra
moda ra mida impressa, felevi

rfuentes
Joyce Pascowitch ¢

Paca mae informagten, (21) 2523-997%
e 12 611 WA RS GHomOds Com be

Facilitado por Camila Yahn .

3 e 4 de Maio de 2013 1I'10
moda

mstituto



Jornalismo de Moda

O objetivo do workshop foi discutir 0
jornalismo de moda nos dias atuais, com a
pressao da busca de audiéncia e os desafios
deste meio. A jornalista Camila Yahn debateu
com os participantes como € a rotina em uma
redacéo e quais sdo as diferencas praticas de
trabalho entre veiculos online e impressos.
Além disso, abordamos quem s&o 0s
principais profissionais trabalhando hoje no
Brasil e no exterior, a situacao atual da critica
de moda e como criar uma pauta original que
tenha a ver com determinados veiculos.

Facilitado por Camila Yahn
3 e 4 de Maio de 2013
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Estamparia

Workshop Workshop h ;1‘10

Estamparia Estamparia imoda

10 e 11 de Maio Tatiana Rissin ;
Estamparia

Faclitado por

Mamolhodn o ’

Para mais doamagoes, (21) 25239975 Apoio

Free s s om www institutoriomoda com. br F

Facilitado por Tatiana Rissin
10 e 11 de Maio de 2013

Apoio: ,L\ | r 1 0
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Estamparia

O objetivo do workshop foi entender e se
aprofundar no processo de criagéo e
producdo de estamparia téxtil, discutindo com
os participantes sobre as diversas formas de
impressédo em diferentes tecidos. Como
atividade pratica, os participantes utilizaram
formas de pesquisa variadas e diferentes
técnicas de rapport para a criagdo de
padronagens harmoniosas. Ao final, as
estampas foram avaliadas por Lenny
Niemeyer, fechando um ciclo real de
desenvolvimento de estamparia téxtil.

Facilitado por Tatiana Rissin
10 e 11 de Maio de 2013

Apoio:

-
e
—
—
p=

s
i
¥
—
—

- —




Direcao de Arte para Campanhas de Moda

Workshop

Diregdo de Arte
para Campanhas de Moda

24 e 25 de Maio

Faciitado por
Eduardo Varela

Facilitado por Eduardo Varela
24 e 25 de Maio de 2013

Workshop
Direcao de Arte para
Campanhas de Moda

Faciinado por

Eduardo Varela 24 @ 25 de Maio

kshop é fundamentar 0S pANKIpIOS que
de arte para Moda. A partir da andlise
anhas de dwersas marcas, as varnavess
atdas uma a uma. Apds a introducso
pantes deverao entrar em contato com
e operacional de UMa sessao h
npaniia -

gner, pos-graduado em
pela PUC-Rio, & tem mars de 15 ,I
tualmente dnge a equipe criativa

da om.arn, X ;M«nque cnda dﬂ

www.institutoriomoda.com.br

(21) 2523.5975
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Direcao de Arte para Campanhas de Moda

O objetivo do workshop foi fundamentar os
principios que envolvem a dire¢ao de arte
para Moda. A partir da analise detalhada de
campanhas de diversas marcas, as variaveis
envolvidas foram debatidas uma a uma. Apos
a introducao analitica, os participantes
entraram em contato com o processo criativo
e operacional de uma sessao fotografica de
campanha.

Facilitado por Eduardo Varela .
24 e 25 de Maio de 2013
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Construcao de Marca de Moda

o
Workshop André Carvalhal 25 de Maio l]] O (1 21

Construgdo de Imagem
de Marca O workshop objetiva desenvolver a compreensao do processo de cons , :
trugio de marca. Trabalhare CONCHILOs COMO ic dade de marca e v 3 4

Workshop
Construcao de Imagem de Marca

Facifitado por

instituto

branding. Os participantes desenvolverdo conhecimento sobre as ferra
André Carvalhal - 25 de Mao G R
mentas de marketing que contribuem com o processo de construcdo de
Mo o uma marca de moda, entendendo o sucesso de um negdcio pela pers
FGV

pectiva deste processo. Ao final do workshop, cada participante deverd
estar estimulado a fazer uma andlise critica sobre a imagem, identidade
e posicionamento de uma marca

André Carvalhal é formado em Comunicacao Social e pos graduado em
Gestao de Marketing Digntal pela FACHA. Possui vasta experidncia pro ’ i

fissional no mercado p tdrio com passagens pelas agéncias Publicis
Salles Norton, Salles Chemistri, JWT e RMG Connect. Hj cinco anos estd
a frente do Marketing da marca de moda feminina FARM

Inscreva-se em www. fgv.br/workshops v

Para mais informagtes, (21) 3799-4812
co-realizagio FGV

Facilitado por André Carvalhal .
25 de Maio de 2013 Co-realizagiio:
A \gl

FGV
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Construcao de Marca de Moda

O workshop teve como objetivo desenvolver o
processo de construgao de uma marca.
Foram trabalhados conceitos como
identidade de marca, imagem e branding. Os
participantes desenvolveram conhecimento
sobre as ferramentas de marketing que
contribuem com o processo de construcéo de
uma marca de moda, entendendo o sucesso
de um negocio de moda pela perspectiva
deste processo. Ao final do workshop, cada
participante péde fazer uma analise critica
sobre posicionamento de uma marca.

Facilitado por André Carvalhal
25 de Maio de 2013 Co-realizago:

a
FGV
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Visual Merchandising

Workshop
Visual Merchandising | Workshop
Visual Merchandising
7 e 8 de Junho
Faciitado por
Natilia Coutinho

Para macs bloemagtes, (29) 25239975
TR R S 5T WWWARTIUTSramods com. by

Facilitado por Natalia Coutinho
7 e 8 de Junho de 2013

T'10
‘moda
Visual Merchandising

Nataka Coutinho

7 e 8 de Junho

a3 o
@) 818

THCTes e o
W A TR0 Omads. Com br
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Visual Merchandising

O objetivo do workshop foi apresentar aos
participantes técnicas, conhecimentos e todo
0 processo criativo que envolve o trabalho de
um visual merchandising. O tema foi
trabalhado de uma forma ampla e
abrangente, de modo a atender e atingir
diferentes perfis de marcas, destacando a
elaboracao de processos de producao que
tirem partido dos sentidos do consumidor.

Facilitado por Natalia Coutinho
7 e 8 de Junho de 2013
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Planejamento de Colecao e Produto de Moda

Workshop

Planejamento de Colegido
e Produto de Moda

Alessandra Maries - 8 do Junho

et N
FGV

Facilitado por Alessandra Marins
8 de Junho de 2013

Workshop

Planejamento de Colecao e Produto
de Moda

Facilitado por
Alessandra Marins

0 workshop tem como objet
planejamento e desenvolvime
em pesquisa de mod

a
usadas na colecao

Alessandra Marins é estilista e ¢

e gradua

pela Universida

pela Anhe

estilo e br g em diverss
¢ sécia-diretora do Instity
workshops

8 de Junho

apacitar o partiopante no
¢do com base
h'm)s de

a de moda, jornalista
Gestao Empresarial
Itura de Moda
de

Inscreva-se em www. fgv.br/workshops

Para mais informagtes, (21) 3799-4812

Co-realizagao:

\f

FGV

fistituto

co-realizagao:
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Planejamento de Colecao e Produto de Moda

A ideia foi capacitar os participantes no
planejamento e desenvolvimento de uma
colecdo com base em pesquisa de moda,
estratégias e definigdes sobre linhas de
produtos e coordenacao do mix da colec¢ao
de acordo com o perfil da marca. Ao final, os
participantes puderam entender como
desenvolver uma pesquisa direcionada para
marca, definir os produtos coerentes com o
publico alvo e analisar tendéncias e
inspiracdes que poderao ser usadas na
colecao.

Facilitado por Alessandra Marins
8 de Junho de 2013

Co-realizagao: \'
FGV
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E-Commerce

Workshop

E-commerce:
A tendéncia que virou modal

21 e 22 de Junho

Faciitado por
Luiz Fernando Guedes

Facilitado por Luiz Fernando Guedes

21 e 22 de Junho de 2013

Workshop

E-commerce:
A tendéncia que virou moda!

Facilitado por
Luiz Fernando Guedes 21 e 22 de Junho

Este workshop objetiva apresentar aos participantes o cendrio
atual do e-commerce brasileiro, modelos de negdécios de
comércio eletrdnico nacionais e internacionals, bem como
formas de estruturar e se diferenciar em um mercado cada vez
mais competitivo. Serdo discutidos aspectos ¢ estratégias do
fluxo de venda online, do plano de negbicios a entrega efetiva do
produto. Como atividade prética, os participantes irdo montar
uma loja virtual através de uma ferramenta moderna chamada
Tankup. Ao final, todos deverdo ser capazes de desenvolver seus
préprios projetos Gnicos e inovadores, entendendo melhor todas
as etapas de um e-commerce de moda.

Luiz Fernando Guedes possui seis anos de experiéncia em
comércio eletrdnico, marketing digital e projetos web
Atualmente € responsivel pela equipe de performance
marketing digital e canais de vendas B28 do Shop2gether.

Para mais informagdes, (21) 2523-9975

VEJA A VITRINE

BRI A DEGREAS
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E-Commerce

Este workshop objetivou apresentar aos
participantes o cenario atual do e-commerce
brasileiro, modelos de negdcios de comércio
eletronico nacionais e internacionais, bem
como formas de estruturar e se diferenciar
em um mercado cada vez mais competitivo.
Foram discutidos aspectos e estratégias do
fluxo de venda online, do plano de negécios a
entrega efetiva do produto.

Facilitado por Luiz Fernando Guedes
21 e 22 de Junho de 2013
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Redes Socials para Grifes

T10
‘moda

Workshop
Redes Sociais para Grifes Workshop
2] * Workshop
28 ¢ 29 de Junho Redes Sociais para Grifes Radas Soddis nota
— » « < alc
Faciitado par -
:‘o" "“:‘;‘:’: Igor Fidalgo 28 ¢ 29 de Junho Grifes

Igor Fidalgo

28 e 29 de Junho

50 das grifes
W 290 B el
trabalhou nas princpails dreas de jornalis e moda (V) 35233975 ow 2837 2620
dez anos e, depois de escrever Vogue, Elle
p, Wish Casa, W Simpies, Tem ¥
opping Magazine, GNT Para Ler e MTV, trou para o
O e relacdes g 5 ncs de atividade,
o Mais

ey e om
Www.institutoricmoda. com by

o Centro Cultura
redes do portal de sustentabilbdade Geeerveana ¢ do site

funding <u sl Sbite

Fata mas wfcemagdes, (21) 25239975
racrevy se om www.iastitutoriomoda.com.br

Facilitado por Igor Fidalgo .

28 e 29 de Junho de 2013 I‘lo |
moda

mstituto



Redes Socials para Grifes

O workshop buscou compartilnar com os
participantes o conceito das diversas redes
sociais da atualidade (Facebook, Twitter,
Google Plus, Tumblr, Foursquare, Instagram,
Pinterest, Vine, Vimeo, YouTube, Last.FM,
Soundcloud, Soundtracking, Foodspotting,
LinkedIn, Issuu e Behance), discutindo
segredos e técnicas de ativagao e levando
em conta os sites que deram origem as redes
de hoje (Orkut, Fotolog, My space).

Facilitado por Igor Fidalgo
28 e 29 de Junho de 2013
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Sustentabilidade na Moda

Workshop
Sustentabilidade na Moda
3 de Agosto

Faclitado por
Padro Ruffier

Facilitado por Pedro Ruffier
3 de Agosto de 2013

Workshop

Sustentabilidade na Moda _gI‘lO

Fadilitado por
Pedro Ruffier 3 de Agosto

0 workshop tem como objetivo principal motivar e sensibilizar os
partikipantes a trazerem a sustentabilidade para suas praticas didrias e
de negdcios. A partir de discussdes de Casos priticos, vamos intro-
duzir conceitos basicos de meio ambiente ¢ gestio ambiental, a fim U ,\, b . pr—

de 1angibilizar 03 conceitos de sustentabilidade e consumo ético, ' m'%
i vi

aumentando a percepcao dos participantes com relacdo aos aspectos
¢ impactos ambientais ¢ soclais refacionados ds atividades de cada
um. Ao final do workshop, cada participante devers estar estimulado
A aprimorar sud atitude em direcdo a um comportamento mais ético ¢
responsavel, com as dimensdes da sustentabilidade presentes em suas
vidas e rotinas pessoais ¢ profissionass.

Pedro Ruffier & sbcio-fundador da marca Movin, que foi criada ha
cinco anos com 3 proposta de uma producdo e consumo sustentivel
na drea de moda, allando estilo a comportamento e conscdncia.
Atualmente vem desenvolvendo estratégias e planejamento para
exportacdo e crescimento mundial da marca.

om www.institutoriomoda.com, br

5, (29) 25239975 ou 2522-2620
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Sustentabilidade na Moda

O workshop teve como objetivo principal
motivar e sensibilizar os participantes a trazer
a sustentabilidade para suas praticas diarias
e de negacios. A partir de casos praticos,
foram introduzidos conceitos basicos de meio
ambiente e gestdo ambiental, a fim de
tangibilizar os conceitos de sustentabilidade e
consumo ético, trabalhando a percepcao dos
participantes com relagéo aos aspectos e
impactos ambientais e sociais relacionados
as atividades de cada um.

Facilitado por Pedro Ruffier

3 de Agosto de 2013 *EI'IO d



Branding

ginstituto

T10
moda

Workshop
Worksh 1 . & o
Workshop Branding: Vocé sabe o que é
Branding ou finge que sabe? Workshop
16 e 17 de Agosto Facilitada por » BRANDING

fquipe Ana Couto 16 ¢ 17 de Agosto

Faciizado por o Equipe Ana Couto Branding
Equipe Ana Couto Branding

16 ¢ 17 de Agosto

{2V} 25239575 ou 25222630
Inscreva-se em
W nsEnutonomoda com b

Facilitado pela Equipe Ana Couto Branding
16 e 17 de Agosto de 2013

rio
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Branding

O workshop teve como objetivo capacitar os
participantes a compreender amplamente o
processo de branding. Discutiu-se casos de
diversas industrias, com énfase nos de moda,
destacando os principais pontos que devem
ser levados em conta no conjunto de etapas
que resultam na construgéo de imagem de
marca. Foi apresentado aos participantes um
diagnéstico estratégico que deve ser feito no
inicio de um projeto de Branding, passando
pela criagdo de nome, logo, repertorios
visuais e verbais de uma Marca.

Facilitado pela Equipe Ana Couto Branding
16 e 17 de Agosto de 2013




Gestao de Relacionamento com Clientes
de Moda

Workshop

Gestao de Relacionamento com
Clientes de Moda

Workshop Facilitado por
Gestio de Relacionamento Denize Mattos 31 de Agosto

com Clientes de Moda Este workshop objetiva apresentar estratéglas de relaclonamento com

clientes, visando construir uma forte integracdo deles com a marca, de

31 de Agosto forma continua e mutuamente proveitosa. Abordara os processos de

P relacionamento que envolvem o consumidor adquirir seus produt
Faciitaco poe SeIVICos, ideias e concertos; e como cuidar de maneira correta do seu
Denize Mattos FGV cliente, r o ¢ aumentando sua base de relacionamento e lucratividade

Ao final, cada participante deverd estar estimulado a mudar sua atitude
para uma nova postura de relacionan <o entes, contribuindo para
que a empresa ofereca os melhores servigos, transformando a experiéncia
de compra em um momento de felicidade

Denize Mattos é gerente comescial da Farm, grad

Marketing pela Universidade Candido Mendes ¢ MBA em C

Pessoas pela FGV. Possui experidncia de 25 anos em gestdo de varejo,
atuando hd 13 anos como supervisora da Animale

Inscreva-se em www.fgv.br/workshops

Para mais informagoes, (21) 3799-4812 cu 3799-4827

Facilitado por Denize Mattos
31 de Agosto de 2013 Co-realizagao:
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Gestao de Relacionamento com Clientes

de Moda

A ideia foi apresentar estratégias de
relacionamento com clientes, visando
construir uma forte integracéo deles com a
marca, de forma continua e mutuamente
proveitosa. Discutimos sobre 0s processos de
relacionamento que envolvem o consumidor e
0 levam a adquirir seus produtos, servigos,
ideias e conceitos; e sobre como cuidar de
maneira correta do seu cliente, retendo e
aumentando sua base de relacionamento e
lucratividade.

Facilitado por Denize Mattos
31 de Agosto de 2013

Co-realizagao: \.r
FGV
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Branding e Processo Criativo de Colecao

Workshop

L
. A =Y 7

Branding e Processo Criativo :I'10
Workshop de Colegdo 3 I]]()(l{l
Branding e Processo Criativo : :

aciltado por !
de Colegdo Carlos Mach 12, 13 ¢ 14 de Setembro
12, 13 & 14 de Setembro d¢ rkshop & apresentar o proc

o de colegdo da Farm, alé

Faclitaco por X0 ¢ conhecimento dos participantes em relacao a realidade

Carlos Mach 7™ do mercado. Carlos M: »m s participantes
0 conceito, a identidade ¢ a t via d a, que
servird de base para o trabalk

ado. Ao final do workshop,

b ser capaz de integrar © conhe
trabatho de construcdo de marca, identi
importantes neste processo.

Carlos Mach é formado em comunicagao social pela
FACHA. Esta ha oito anos 3 frente do Branding da Farm e
tem em seu curriculo uma série de prémios, dentre os
quais o de melhor experiéncia de consumo pelo site de
tendincia do WGSN

Inscreva-se em www.institutoriomoda.com.br. Apolo: o~

\ O/

Para mais informagdes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620 L‘__;;:-
A

Facilitado por Carlos Mach .
12, 13 e 14 de Setembro de 2013 Apoio:

FARM
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Branding e Processo Criativo de Colecao

O objetivo deste workshop foi apresentar o
processo criativo de cole¢ao da Farm,
discutindo como ele se estende em todas as
areas da marca. Foram trés dias
maravilhosos na fabrica de uma das marcas
mais cariocas de todos os tempos com
muitas trocas, experiéncias novas e reflexdes
para a vida profissional de todos. Havia
conosco participantes de varios estados do
Brasil.

Facilitado por Carlos Mach
12, 13 e 14 de Setembro de 2013




Workshop
Styling

20 e 21 de Setembro

Faciizado por
Daniel Ueda

= KALIMO

Facilitado por Daniel Ueda
20 e 21 de Setembro de 2013

Workshop

20 e 21 de Setembro

e

totalmente impecavel

Para mais informagdes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620

Apoio:

KALIMO
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Styling

A ideia foi trabalhar contetdo que capacite os
participantes a conhecer quais 0s campos de
atuacgéo de um stylist, revelando como ocorre
a interagao deste profissional com os demais
elementos da empresa de Moda que o
contrata. Ao final das atividades praticas,
pbde-se entender as fronteiras e propositos
desta categoria profissional que tem crescido
tanto.

Facilitado por Daniel Ueda
20 e 21 de Setembro de 2013

Apoio:

KALIMO
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E-Commerce

Workshop
E-commerce

27 e 28 de Setembro

Faciizado por
Léo Rodrigues

Facilitado por Léo Rodrigues
27 e 28 Setembro de 2013

‘T10

Workshog

‘T10

E-commerce REALIZACAQ CONTIRMADA Workshop

altimas vagas

mstituto

E-commerce

Léo Redrigues

27 e 28 de Setembro
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E-Commerce

Este workshop objetivou capacitar os
participantes no planejamento de uma loja
online através de conhecimentos praticos,
com aplicagOes reais e inovadoras. Discutiu-
se sobre diversos aspectos de um fluxo
completo de venda, desde a preparacéo para
a criagao de um novo negocio até a
construcédo de diversos pontos de contato
online com o cliente.

Facilitado por Léo Rodrigues
27 e 28 Setembro de 2013

-
e
—
—
p=
_|_.
-l-
¥
—
=
-




Desenvolvimento de Colecao

Workshop
Desenvolvimento de Colec¢ao

com A Fabula

\:mwop‘ o Facilitado por
3 s ¢ . 4 e 5 de Outubro
com A Fabula e

O workshop tem como objetivo desenvolver uma mini-coleco

para uma marca real, a Fabula, a partir da andlise do perfil do

Focktads por hvc @ cliente, pesquisa de tendéncias e aplicacdo de cores e tecidos

Marta Rodrigues F.no’. Através de métodos de pesquisa de tendéncias a partir das
caracteristicas do pGblico-aivo da Fabula, cada participante, 20
final do workshop, deverd entender a criagdo ¢ o
desenvolvimento de produto como forma de planejamento para
trabalhar a cole¢ao

4 ¢ 5 de Outubro

Marta Rodrigues é diretora criativa da marca infantil Fibula
desde sua fundacdo em 2008. Faz parte do nicleo de pesquisa e
conceito da Farm. Entre 2005 e 2 foi coordenadora de estilo
da Totern Kids e estilista da linha nina da Rechards. Antes de
trabalhar como designer, 3tuou na dres de pesquisa ¢ producdo
de documentarios.

Inscreva-se em www.institutoriomoda.com.br.
Para mais informagoes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620

Facilitado por Marta Rodrigues .
4 e 5 de Outubro de 2013 Apoio:

%‘P
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Desenvolvimento de Colecao

O workshop teve como objetivo desenvolver
uma mini-cole¢cdo para uma marca real, a
Fabula, a partir da analise do perfil do cliente,
pesquisa de tendéncias e aplicacdo de cores
e tecidos. Por meio de métodos de pesquisa
de tendéncias e a partir das caracteristicas do
publico-alvo da Fabula, cada participante, ao
final do workshop, foi estimulado a entender a
criagao e o desenvolvimento de produto como
forma de planejamento para trabalhar a
colecao.

Facilitado por Marta Rodrigues
4 e 5 de Outubro de 2013

Apoio:

'Fcilo‘oZ.a




Estamparia

Workshop

Estamparia
Workshop ;Ir-"a :,:; por
Estamparia

 S= B 18 e 19 de Outubro
B
!\!‘"‘ | \ E5 Faciizado por Perocne
2 “E‘ ';i ' " -

Ans Loet e
" MiroglioTEXTILE

7

Inscreva-se em www.institutoriomoda.com.br. Patrocinio:

Para mais informagoes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620 M i rogl iOTEXTI LE

Facilitado por Ana Laet

18 e 19 de OUtUbrO de 2013 Patrocinio: . .
MiroglioTEXTILE

r10
moda

mstituto



Estamparia

O objetivo do workshop foi entender e se
aprofundar no processo de criagéo e
producdo de estamparia téxtil, discutindo com
os participantes sobre as diversas formas de
impressdo em diferentes tecidos. Como
atividade pratica, os participantes produziram
estampas a partir de um briefing que foi
passado por Beth Nabuco, coordenadora de
estilo da Animale. O tema do trabalho foi a
colecao de Verdo 2014 da grife carioca
inspirada em Bali, destino paradisiaco na
Indonésia.

Facilitado por Ana Laet
18 € 19 de Outubro de 2013

Patrocinio:

MiroglioTEXTILE

msh’rntn



Construcao de Marca de Moda

Workshop

Construglo de Marca
de Moda

19 de Outubro

Facisado por \'
André Carvalhal FGV

Facilitado por André Carvalhal
19 de Outubro de 2013

Inscreva-se em www.fgv.br/workshops

Workshop
Construcao de Marca de Moda

Facilitado por
André Carvalhal 19 de Outubro

O workshop objetiva desenvolver a compreensdo do processo de cons
trugao de marca. Trabalharemos conceitos como identidade de marca e
branding. Os participantes desenvolverdo conhecimento sobre as ferra
mentas de marketing que contribuem com o processo de construgio de

uma marca de moda, entende: 0 sucesso de um negdcio pela pers
pectiva deste processo. Ao fin as atividades préticas, cada pa
pante deverd estar estimulado a fazer uma andlise critica sobre a
imagem, identidade e posicionamento de uma marca

André Carvalhal é formado em Comunicagao Social com habiktagao em
Publicidade e Jornalismo pela FACHA. £ professor da FGV RIQ. H4 seis
anos comanda o marketing e a geragdo de conteddo da marca de moda
feminina FARM. Sécio fundador do Jornal MODO, publicagdo de arte e
moda

Para mats informagdes, (21) 37994812 ou 3799-4827

Co-realizagao: \'

FGV




Construcao de Marca de Moda

Aideia da iniciativa foi desenvolver a
compreensao do processo de construir uma
marca de Moda por meio de conceitos como
identidade, imagem e branding, todos
essenciais para a dinamica do workshop. Ao
final, cada participante foi estimulado a
analisar criticamente identidade e
posicionamento de uma marca, competéncia
central na fungdo de Marketing.

Facilitado por André Carvalhal
19 de Outubro de 2013

Co-realizagao: \.r
FGV




Planejamento de Vendas e Compras em

Workshop

9 de Novembro

Faciitaco por
Leonardo Mitidler!

Facilitado por Léo Mitidieri
9 de Novembro de 2013

Planejamento de Vendas
e Compras em Moda

\’

FGV

Workshop

Planejamento de Vendas e
Compras em Moda

Faciltado por

Leonardo Mitidieri 9 de Novembro

ssenvolver o3 participantes nos
que dizem respeito ao planejamento de
as e vendas no varejo de moda. Serdo abordados
5 como categoria de produto, planejamento e previsao
, controle de estoque e calculo de margens, todos
relevantes para que se entenda quais os impactos de tais
decisdes no resultado do negdcio.

Leonardo Mitidieri Soares possul experiéncia de 13 anos em
varejo e atacado de moda. Fol coordenador de pf anr-;ynrnto de
compras e vendas no atual grupo 52 (Cantio/Rediey/Kenr

Estd na Dress To desde setembro de 2010 na fungdo de gere

de compras e planejamento. Possul especializagdo em Varejo
pelo COPPEAD/UFRI e é graduado em Economia pela
Universidade Federal Fluminense

Inscreva-se om www.fgv.be/workshops
Para mals informagtes, (21) 37994812 ou 3799-4827

Co-realizagao:

FGV
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Planejamento de Vendas e Compras em Moda

O objetivo do workshop foi desenvolver os
participantes nos processos decisorios que
dizem respeito ao planejamento de compras
e vendas no varejo de moda. Foram
abordados conceitos como categoria de
produto, planejamento e previsao de venda,
controle de estoque e calculo de margens,
todos relevantes para que se entenda quais
0s impactos de tais decisdes no resultado do
negacio.

Facilitado por Léo Mitidieri
9 de Novembro de 2013 Co-realizagio: \

FGV
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Estamparia: Tecnicas Manuais

Workshop
Estamparia

29 ¢ 30 de Novembro

Faciitado por ]
Claw Ccala

Facilitado por Clau Cicala
29 e 30 de Novembro de 2013

Workshop

Estamparia

29 ¢ 30 de Novembro

mactes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620
m www.institutoriomoda. com. be

Patrockio Apoio:
k) .
Patrocinio: o Apoio:
COR/C

T10
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;S’YA"'J‘PARIA

Clou Cicala

29 e 30 de Novemnt
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Estamparia: Tecnicas Manuais

A ideia foi introduzir uma nova ferramenta ao
desenvolvimento de estampas, discutindo
possibilidades de uso e adaptacao, além de
ressaltar técnicas de criagdo e conceitos.
Como atividade pratica, os participantes
criaram estampas para uma superficie
diferenciada (prancha de surf), considerando
definicdo de formato e interpretagéo do
briefing.

Facilitado por Clau Cicala
29 e 30 de Novembro de 2013 Patrocinio: . Apoio:

1 v Pl b e v Crmardrs. Pecgia DA PRANIHA
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Estratégias de Comunicacdo em Moda

Workshop

Estratégias de Comunica¢lo
em Moda

6 ¢ 7 de Dezembro
Facirado por

Matthew Jorpas

D T N R R Y

Facilitado por Matthew Zorpas
6 e 7 de Dezembro de 2013

Workshop

Estratégias de Comunicacao
em Moda

Facilitado por
Matthew Zorpas 6 ¢ 7 de Dezembro

Este workshop objetiva discutir com os participantes como a
Moda pode ser comunicada e promovida em diferentes meios de
comunicacao e através do uso criativo das novas midias digitais
Como atividade pratica, serdo elaboradas estratégias de
marketing digital para uma marca real, 3 Osklen. Ao final, cada
participante compreendera a importancia da comunicacdo
Interativa para a valorizacao de uma marca no mercado da
Moda

Matthew Zorpas é o criador e editor do blog de moda, compor
tamento e cultura britinica The Gentieman Blogger. Ja teve seu
nome associado a marcas como Tommy Hilfiger, e o perfil publs
c2do no site The Coveteur. Foi nomeado o homem mais bem
vestido do Reino Unido, e langou recentemente um livro com um
guia dos 100 locais mais charmosos e imperdivels de Londres

Inscreva-se em www.institutoriomoda.com.br.
Para mais informagoes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620

Apoio:

h.

©) 3 estampa
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Estratégias de Comunicacdo em Moda

Este workshop objetivou discutir com os
participantes como a Moda pode ser
comunicada e promovida em diferentes meios
de comunicagao e por meio do uso criativo
das novas midias digitais. Como atividade
pratica, elaborou-se estratégias de marketing
digital para uma marca real. Ao final das
atividades, cada participante compreendeu a
importancia da comunicagao interativa para a
valorizagdo de uma marca no mercado da
Moda.

Facilitado por Matthew Zorpas .
6 e 7 de Dezembro de 2013 S I‘ 1 0

Apoio: .E
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Workshops 2013

Demais Atividades
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Demais Atividades

1.Fashion Tracking

2.Cultura de Moda Contemporanea - 12 e 22
EdicOes

3.Fashion Rio Verédo 2014

4 Rio Moda Discute Internacional 2013
5.Paraty EcoFashion 2013

6.Fashion Rio Inverno 2014

7.Cultura de Moda Contemporanea - Edicao
- POA

8.Happy Hour La Estampa com Matthew
Zorpas



Fashion Tracking

Este Programa Especial teve como objetivo
fazer um roteiro pelas ruas da zona sul do Rio
de Janeiro, apresentando o estilo e as marcas
que influenciam e inspiram o lifestyle carioca.
Os participantes conheceram lojas que séo
referéncia da Moda Carioca, e interagiram
com representantes das marcas. A
programacao incluiu visitas a lojas como Farm,
Reserva, e Osklen, entre outras. Também
foram visitados os Espacos de Criacdo da La
Estampa e o showroom da Kalimo.

25 e 26 de Janeiro de 2013

‘T10



Cultura de Moda Contemporanea - 12 e 22 edicdes

O primeiro Programa Especial de longa
duragao do Instituto Rio Moda teve como tema
a Cultura de Moda Contemporanea. O
objetivo foi trabalhar sobre uma série de
informacgdes da moda atual, apontando fatos,
nomes, estilos, analises e tendéncias que
estao presentes no dia-a-dia, que mudaram e
ainda mudam o olhar da moda
contemporanea. A cada sesséo foi convidado
um profissional diferente com uma vasta
experiéncia no mercado de moda, explicando
como a cultura contemporanea influencia o
trabalho em sua area.

Margo a Junho de 2013 | Agosto a Novembro de 2013
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Fashion Rio Verao 2014

O Instituto Rio Moda marcou presenca na
Edicdo de Verdo 2014 do Fashion Rio,
realizando a curadoria das atividades do
lounge do Sebrae/RJ, que contou com uma
série de talkshows super especiais. O tema foi
a ligacdo da Moda com a Internet. Junto com a
coordenacao de moda e confeccdo e com a
geréncia de programas estratégicos do
Sebrae/RJ, preparamos agdes visando unir
novos empresarios do ramo, formadores de
opinido, blogueiras e estudantes de moda.

15 @ 19 de Abril de 2013




Rio Moda Discute Internacional 2013

Branding, Midia e Imagem de Moda foi o tema
da segunda edicao do Rio Moda Discute
Internacional. O objetivo desta série de
talkshows foi debater e apontar novos
formatos de gerir marcas, produzir
experiéncias de consumo de moda e
apresentar colecdes. Como debatedores, o
evento contou com profissionais nacionais e
internacionais do mercado de Moda. Entre
eles, nomes como Yvan Rodic (The Face
Hunter), Sasha Wilkins (Liberty London Girl),
Monica Salgado (Glamour Brasil), entre
outros.

26 a 28 de Agosto de 2013
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Paraty EcoFashion 2013

Pelo terceiro ano consecutivo, o Instituto Rio
Moda contribui com o Instituto Colibri na
realizagdo do Paraty EcoFashion, evento que
abraca a causa da moda sustentavel através
de palestras, debates, desfiles, mostras e
oficinas com profissionais renomados do
mercado nacional. O Rio Moda realizou a
curadoria da Mostra de Projetos de Moda e
Design Sustentaveis e contribuiu com o Ciclo
de Palestras EcoModus.

26 a 29 de Setembro de 2013 -
Realizagao: Co||br| \%
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Fashion Rio Inverno 2014

O Instituto Rio Moda foi convidado
novamente para participar das atividades do
lounge do Sebrae/RJ, desta vez na Edigéo
Inverno 2014 do Fashion Rio. Realizamos a
acao Instagram Fashion Film, em que novos
talentos da moda carioca, como estudantes,
produtores de moda e blogueiras, produziram &
filmes para marcas apoiadas pelo Sebrae. A

iniciativa teve curadoria do jornalista Igor N
Fidalgo, que acredita na necessidade de ! : &
pensar novos caminhos para a comunicagdo L < o
de marca. S

6 a 9 de Novembro de 2013
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Cultura de Moda Contemporanea - edigédo POA

Promovemos em Porto Alegre uma Edig&o
Especial do Programa Cultura de Moda
Contemporanea, em um formato pocket.
Participaram do evento seis profissionais que
integram o corpo de facilitadores do Instituto
Rio Moda, entre eles a jornalista Marcia
Disitzer e o fotografo Vicente de Paulo. Os
temas abordados foram: Antropologia do Estilo
das Ruas; Fotografia Contemporanea de
Moda; Moda e Publicidade; Museus de Moda;
Historias das Marcas de Moda no Brasil; e
Estilistas Contemporaneos.

30 de Novembro de 2013
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Happy Hour La Estampa com Matthew Zorpas

Para celebrar a presenca do editor britanico
Matthew Zorpas no Rio, 0 Rio Moda e a La
Estampa promoveram um happy hour com
convidados especiais, entre eles diretores
criativos de marcas como Animale e Farm. Ao
som de uma trilha sonora especialmente
preparada pela Radio Ibiza, todos puderam
degustar um delicioso coquetel assinado pela
La Carioca Ceviteria. Neste encontro, Matthew
falou brevemente sobre estratégias de
branding e comunicagao para a Moda.

5 de Dezembro de 2013

EI’IO
:mod






