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Workshops 2014

Criacdo de Editorial de Moda
Técnicas Manuais de Estamparia
Visual Merchandising

Gestéo Comercial em Moda
Marcas de Moda nas Redes Sociais
Estamparia

Criacdo de Bijouterias

Direcao de Arte Para Campanhas de
Moda

Gestao de Produto e Logistica em Moda

. Novas Ferramentas do Marketing em
Moda

. E-commerce de Moda




12.
13.
(3

(5}
16.
17.
18.
19.
20.
21.

22.

Workshops 2014

Fashion Branding
Planejamento de Compras em Moda

Gestao de Relacionamento com Clientes
de Moda

Pesquisa Contemporanea de Moda
Arquitetura de Moda

Visual Merchandising

Jornalismo de Moda

Fashion Blogging

Branding e Processo Criativo de Colegéo

Gestao de Relacionamento com Clientes
de Moda - edicao especial em Sdo Paulo

Expansao Comercial em Moda



Workshops 2014

23. Estamparia
24. Cool Hunting
25. Coloracgéo




Criacao de Editorial de Moda

STUDIO DE VERAD R3O MODA
Workshop

Criaco de Editorial de Moda

24 ¢ 25 de Janeiro

Faditago por
Adriana Sachars

Facilitado por Adriana Bechara
24 e 25 de Janeiro de 2014

STUDIO DE VERAO RIO MODA
Woarkshop

Criacao de Editorial de Moda

¥ iitado por

Adriana Bechara 24 ¢ 25 de Janeiro

Pava mais informagtes, ligus (21) 2523-9975 ou 2522-2620

L incievase o wwanstitutoriomods. com e

institut()

rlo

STUDNO DF VERAD MO MOOA

Criagho de Editorial
de Moda




Criacao de Editorial de Moda

Abrindo a programacao de workshops em
2014, o Instituto Rio Moda teve o prazer de
receber pela primeira vez a Diretora de Moda
da Revista Glamour Brasil, Adriana Bechara,
que compartilhou com os participantes toda
sua experiéncia na criagéo de editoriais de
moda. Como parte pratica, a partir da
pesquisa de tendéncias aplicada a um
determinado veiculo de comunicacgéo, 0s
participantes desenvolveram temas que foram
detalhados em moodboards.

Facilitado por Adriana Bechara
24 e 25 de Janeiro de 2014

féI'lO
:mod:



Tecnicas Manuais de Estamparia

-rlo
imoda

STUDIO DE VERAO RIO MODA
Workshop
STUDIO DE VERAO RIO MODA Estamparia
Workshop
- 21 e 22 de Fevereiro
Estamparia "
Facilitado por
Clau Cicala

Facilitado por
Clau Cicala

21 e 22 de Fevereiro

Inscreva-se em
www.institutoriomoda.com.br,

Para mais informagtes,
(21) 2523-9975 ou 2522-2620

Facilitado por Clau Cicala
21 e 22 de Fevereiro de 2014 Patrocinio: Apoio:

coic
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Tecnicas Manuais de Estamparia

A ideia foi introduzir uma nova ferramenta
ao desenvolvimento de estampas,
discutindo possibilidades de uso e
adaptacao, além de ressaltar técnicas de
criacao e conceitos. Como atividade
pratica, os participantes desenvolveram
estampas para a Sal Store, uma marca
para mulheres balnearias que praticam
esportes na praia como Surf, Kitesurf e
SUP.

Facilitado por Clau Cicala .
21 e 22 de Fevereiro de 2014 Patrocinio: Apoio: £ r 1 O
coet Yl imoda



Visual Merchandising

Merchandising

Facitado por
Natalia Coutinho
14 e 15 de Margo

ULTIMAS VAGAS!

Facilitado por Natalia Coutinho
14 e 15 de Marcgo de 2014

Workshop
Visual Merchandising

Facilitado por
Natalia Coutinho

14 2 15 de Mar¢o

Apoio:

~
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FARM
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Visual Merchandising

O objetivo deste workshop foi apresentar aos
participantes técnicas, conhecimentos e todo o
processo criativo que envolve o trabalho de um
VM. O tema foi trabalhado de forma ampla e
abrangente, de forma a atingir os participantes
que trabalham em marcas de diferentes setores.
Como atividade pratica, percorremos o A('
processo de concepgdo e produgdo de umaloja | WA D
da FARM, desde a exposi¢do de seus produtos " ! [
nas araras até a ambientacao do espaco fisico Vi
e vitrine.
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Facilitado por Natalia Coutinho

14 e 15 de Marco de 2014 Apoio: CS? % I’IO



Gestao Comercial em Moda

Workshop

Gestao Comercial
em Moda

28 e 29 de Marco

Facihitado por

st
Lisete Almeida Workshop

Gestao Comercial em Moda

ailitado por
Lisete Almeida

t tam & implantacio
das estratégias ¢

Inscrevase em www.insti 1 da.com.br.
Para mais informagcdes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620

Facilitado por Lisete Almeida
28 e 29 de Margo de 2014 Apoio:

KALIMO

r10
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Gestao Comercial em Moda

Neste workshop analisamos a base de recursos
estratégicos de uma organizagédo de moda, em
termos de estrutura fisica, posicao financeira,
qualidade da mao de obra, competéncias,
processos e cadeia produtiva. Por meio da
compreensao do equilibrio entre esses topicos
foram apresentadas ferramentas que facilitam a
implantacao das estratégias escolhidas. Cada
participante foi capaz de compreender a
importancia do alinhamento estratégico e
operacional de uma organizacao no setor de
moda.

Facilitado por Lisete Almeida
28 e 29 de Marco de 2014

Apoio:

KALIMO

instituto




Marcas de Moda nas Redes Socials

Workshop
ik e Y Marcas de Moda nas Redes Sociais
Marcas de Moda nas Redes Sociais 8 I‘
Facitado por E Facilitado por
Igor Fidalgo 1‘;:; m O Igor Fidalgo 4 ¢ 5 de Abril
4 e 5 de Abril e Patrocinio: 2 Apoio
marryme. Qi1 Q Coso. Tpamesua

‘ Facilitado por Igor Fidalgo Patrocinio
4 e 5 de Abril de 2014 " Apoio: E
9 Q | Q polo é r 1 O
MATYME e o ueric Cosn Tpamemar  Z1]') A



Marcas de Moda nas Redes Socials

O workshop buscou compartilhar com os
participantes o conceito das diversas redes
sociais da atualidade (Facebook, Twitter,
Google Plus, Tumblr, Foursquare, Instagram,
Pinterest, entre outras), discutindo segredos e
técnicas de ativacdo e levando em conta os
sites que deram origem as redes de hoje.
Como atividade pratica, os participantes
desenvolveram um breve filme para o
Instagram, com calgados da Casa Ipanema,
além de pecas das marcas cariocas MarryMe
e Que Isso Querida.

Patrocinio:

Facilitado por Igor Fidalgo

4 ¢ 5 de Abril de 2014 e Qi0 Apoio:

MATYMe o Casa IPMCM

instituto




Estamparia

Workshop e .,r/ﬂx.
. Mt 7 :
Workshop Estamparia

Facilitado por

Tatiana Rissin 25 e 26 de Abril

Estamparia

Facilitado por

Tatiana Rissin Apok f (
25 e 26 de Abril s
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Facilitado por Tatiana Rissin
25 e 26 de Abril de 2014

mstltutn

I‘IO
od

Apoio: /—\ ‘ a



Estamparia

O objetivo do workshop foi entender e se
aprofundar no processo de criagéo e
producdo de estamparia téxtil, discutindo com
os participantes sobre as diversas formas de
impressao em diferentes tecidos. Como
atividade pratica, os participantes utilizaram
formas de pesquisa variadas e diferentes
técnicas de rapport para a criagao de
padronagens harmoniosas. Ao final, as
estampas foram avaliadas por Lenny
Niemeyer, fechando um ciclo real de
desenvolvimento de estamparia téxtil.

Facilitado por Tatiana Rissin
25 e 26 de Abril de 2014




Montagem, Desenho e Criacao de Bijuterias

instituto

Workshop

Montagem, Desenho e Criagao
de Bijuterias

Facilitado por

Francesca Romana Diana 16 e 17 de Maio Q’
Ap -
Cancisnn, [[Comane T Moo
.

Workshop
Montagem, Desenho
e Criagdo de Bijuterias

Faciitado por
Francesca Romana 16 ¢ 17 de Malo

C‘ 7 'l
[ rantiaca }’ ~;)>M~« / ,.).-‘«.
~ -

Inscreva-se em www.institutoriomoda.com.br.
Para mais informages, (21) 2523-9975S ou 2522-2620

Facilitado por Francesca Romana Diana

16 e 17 de Maio de 2014 Apoio:

francsasa. [Qonara ] Dinna.

institut()
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Montagem, Desenho e Criacao de Bijuterias

O workshop buscou introduzir o design
exclusivo e inovador que a marca traz em
suas pecas através do trabalho com pedras e
conhecimento de técnicas de montagem e
desenho de joias.Como atividade pratica, os
participantes desenvolveram um colar com
materiais fornecidos pela equipe da
Francesca Romana Diana, além de todo o
planejamento de comunicacao e langamento
do produto no mercado.

Facilitado por Francesca Romana Diana
16 € 17 de Maio de 2014

Apoio:
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Direcao de Arte para Campanhas de Moda

Workshop
Direcao de Arte para Campanhas de Moda

Facilitado por
Eduardo Varela 23 e 24 de Maio

Workshop

Direcao de Arte para
Campanhas de Moda

23 e 24 de Maio

Facilitado por
Eduardo Varela

Facilitado por Eduardo Varela
23 e 24 de Maio de 2014

instituto
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Direcao de Arte para Campanhas de Moda

O objetivo do workshop foi fundamentar os
principios que envolvem a dire¢ao de arte
para Moda. A partir da analise detalhada de
campanhas de diversas marcas, as variaveis
envolvidas foram debatidas uma a uma. Apos
a introducéo analitica, os participantes
entraram em contato com o processo criativo
e operacional de uma sessao fotografica de
campanha.

Facilitado por Eduardo Varela

23 e 24 de Maio de 2014 éI‘l() d



Gestao de Produto e Logistica em Moda

Workshop
Gestao de Produto e Logistica em Moda

Facilitado por

Daniela Valadao 30 e 31 de Maio

Gestdo de Produto e
Logistica em Moda

InSCreva-se em www.insti da.com.br.

Para mais infarmactes, (21) 2523.9975 ou 2522-2620

30 e 31 de Maio de 2014 Apoio:

Casa IPMtM

‘ Facilitado por Daniela Valadao .
I'10
moda

instituto



Gestao de Produto e Logistica em Moda

No workshop discutimos com os participantes
0 processo de gestao e planejamento de start
ups no mercado brasileiro de moda. Entre os
temas abordados, estavam a coordenagao de
operacao de lojas, levantamento de custos e
processos de importacao e logistica. Como
atividade pratica, os participantes
desenvolveram um planejamento de mix de
produtos de uma colegao, incluindo criagao
de estoque de uma loja inaugural e alteragao
de alocacéo baseado no resultado de venda.

Facilitado por Daniela Valadao
30 e 31 de Maio de 2014 Apoio:

c:chﬁdk-:[}%ﬂvvustAA47L
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Novas Ferramentas do Marketing de Moda

r'.':ulh'l.

Novas Ferramentas
Novas Ferramentas do Marketing de Moda

do Marketing de Moda 2YY Andiré Carvathal

& 2 7 de dovho

Workshop

Fachitado por

ULTIMAS VAGAS!

Facilitado por André Carvalhal
6 e 7 de Junho de 2014 Apoio:

Coasa IPMCM

imstituto
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Novas Ferramentas do Marketing de Moda

A disseminacéo de informagéo de moda faz
com que os clientes estejam cada vez mais e
exigentes, e 0 mercado cada vez mais X\ - JFONTEUDO
competitivo. H4 uma nova geragao no ar, que | '@ P PERUORIAE
esta vendo e consumindo moda de maneira '
diferente. A forma como se faz marketing de
moda precisa se reinventar também. Diante
desse panorama, o workshop teve como
objetivo discutir sobre novas ferramentas de
comunicagao e relacionamento de marca,
como forma de contar histérias institucionais
e de colegdes.

Facilitado por André Carvalhal
6 e 7 de Junho de 2014




E-commerce de Moda

Workshop
E-commerce de Moda

Facilitado por

Rodrigo Tobal 25 e 26 de Julho

Workshop

E-commerce de Moda

25 e 26 de Julho

Faclitado por

Rodrigo Tobal

-
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Facilitado por Rodrigo Tobal .
25 e 26 de Julho de 2014 Apoio:
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E-commerce de Moda

No workshop apresentamos o cenario atual
do e-commerce brasileiro, modelos de
negocios de comércio eletronico nacionais e
internacionais, bem como formas de
estruturar e se diferenciar em um mercado
cada vez mais competitivo. Foram discutidos
aspectos e estratégias do fluxo de venda
online, do plano de negdcios a melhores
taticas de divulgacéo no meio online.

Facilitado por Rodrigo Tobal
25 e 26 de Julho de 2014 Apoio:

(:<7\517L.:I:Fkﬂb~\<:£AA47g

instituto
p--:g
h--i
~O

:L



Fashion Branding

Workshop
Workshop ‘ ‘ Fashion Branding
Fashion Branding : Facilitado por
Facilitado por Equipe Ana Couto 1 e 2 de Agosto

Equipe Ana Couto

1 e 2 de Agosto

Facilitado por Equipe Ana Couto .
1 e 2 de Agosto de 2014

lnstlg
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Fashion Branding

O workshop teve como objetivo capacitar os
participantes a compreender amplamente o
processo de branding. Discutiu-se casos de

diversas industrias, com énfase nos de moda,

destacando os principais pontos que devem
ser levados em conta no conjunto de etapas
que resultam na construgdo de imagem de
marca. Foi apresentado aos participantes um
diagnostico estratégico que deve ser feito no
inicio de um projeto de Branding, passando
pela criagdo de nome, logo, repertorios
visuais e verbais de uma marca.

Facilitado por Equipe Ana Couto
1 e 2 de Agosto de 2014
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Planejamento de Compras em Moda

Workshop
Planejamento de Compras em Moda

Facilitado por
Renata Rito 8 e 9 de Agosto

Workshop
Planejamento de
Compras em Moda

Fadilitado po
Renata Rito 8 # 9 de Agosto

Inscreva-se em www.institutoriomoda.com. br,
Para mas informactes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620

Facilitado por Renata Rito
8 e 9 de Agosto de 2014 Apoio:

Coasa IPMCM

institut()
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Planejamento de Compras em Moda

O workshop teve como objetivo capacitar os
participantes na construgdo de um
planejamento de compras para o varejo de
moda e no uso de indicadores de
acompanhamento da execugao do
planejamento, resultando na experiéncia de
montar um OTB (Open to Buy).

Facilitado por Renata Rito
8 e 9 de Agosto de 2014




Gestao de Relacionamento com Clientes
de Moda

Workshop
. Gestao de Relacionamento com Clientes de Moda
de Relacionamento com _
e / Facilitado por
de Moda ' / o Denize Mattos 15 e 16 de Agosto
Facilitado por 4 Apoio:
Denize Mattos i

15 e 16 de Agosto

Facilitado por Denize Mattos
15 e 16 de Agosto de 2014 Apoio:

Coasa IPMCM

imstituto
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Gestao de Relacionamento com Clientes
de Moda

Este workshop objetivou apresentar
estratégias de relacionamento com clientes,
visando construir uma forte integracao deles
com a marca, de forma continua e
mutuamente proveitosa. Além disso, discutiu-
se sobre 0s processos de relacionamento que
envolvem o consumidor adquirir seus
produtos, servigos, ideias e conceitos; e sobre
como cuidar de maneira correta do seu
cliente, retendo e aumentando sua base de
relacionamento e lucratividade.

Facilitado por Denize Mattos .
15 e 16 de Agosto de 2014 Apoio:

Cosa I pamema

mstituto
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Pesquisa Contemporanea de Moda

= Nathalie Rozborski

Nelly Rodi

Workshop
Pesquisa Contemporanea
de Moda

26 /
08

EI’I
:moda

Facilitado por Nathalie Rozborski
26 de Agosto de 2014 Apoio:

Casa IPMtM
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Pesquisa Contemporanea de Moda

O workshop teve como objetivo a
compreensdo de mecanismos que fazem com
que a pesquisa de tendéncia seja peca
fundamental na compreenséo do mundo e na
sua tradugdo em produtos que fazem
sucesso. Discutimos o0s processos de
desenvolvimento das pesquisas, incluindo
diferentes abordagens no que diz respeito ao
reposicionamento de uma marca. Como
atividade pratica, os participantes
desenvolveram projetos de
internacionalizagdo de 4 marcas brasileiras:
Osklen, Marisa, Adriana Degreas e FARM.

Facilitado por Nathalie Rozborski .
26 de Agosto de 2014 Apoio: E I‘ 1 O
Cosa Lpamemar g [ [ l()da



Arguitetura de Moda

Ippolito Pestellini

OMA /AMO

Workshop
Arquitetura de Moda

27 /
08

:T'10
Tpameman ' imoda

Facilitado por Ippolito Pestellini
27 de Agosto de 2014 Apoio:

Casa IPMCWA
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Arguitetura de Moda

Compartilhamos com os participantes as
técnicas, conhecimentos e todo o processo
criativo que envolve a abertura de uma loja,
analisando criticamente a imagem, identidade
e posicionamento de uma marca no pontode
venda. O facilitador deu énfase aos diferentes "« &
campos em que um arquiteto pode atuar no
mercado de moda, desde o planejamento
estratégico de exposi¢ao no ponto de venda
até a estruturacao fisica de um desfile.

-

Facilitado por Ippolito Pestellini
27 de Agosto de 2014 Apoio:

Casa IPMCM
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Visual Merchandising

Ron Pompei

POMPEI AD.

Workshop
Visual Merchadising

58 28/
V" 08
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Facilitado por Ron Pompei
28 de Agosto de 2014 Apoio: E I'IO
Cosa Tpamema ‘g d a



Visual Merchandising

Durante o workshop, foi feito um trabalho de
analise critica da imagem, identidade e
posicionamento de uma marca no ponto de
venda, com a finalidade de entender o sucesso
de um negocio de moda pela perspectiva do
visual merchandising. Como parte pratica, 0s
participantes desenvolveram novas propostas
para o design dos espacos de varejo, refletindo
as transformacdes culturais além das
transagOes comerciais e expressando 0s
valores em evolugado da comunidade de marca, N
trabalhando os ambientes de varejo em lugares K’ 3
para pessoas e ndo so produtos.

Facilitado por Ron Pompei
28 de Agosto de 2014 Apoio:

Coasa IPMCM
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Jornalismo de Moda

Workshop
Jornalismo de Moda

Facilitado por
Maria Prata 5 e 6 de Setembro

- -
rio

instituto
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Facilitado por Maria Prata
5 e 6 de Setembro de 2014

5 e 6 de Setembro

Jornalismo de Moda

Apoio:

C:<7\5¢7L.:I:Fkﬂb~\<Z£AA47g
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Jornalismo de Moda

O objetivo do workshop foi discutir o jornalismo
de moda nos dias atuais, com a pressao da
busca de audiéncia e os desafios deste meio. A
jornalista Maria Prata debateu com o0s
participantes como € a rotina em uma redacao
e quais sao as diferencas praticas de trabalho
entre veiculos online e impressos. Além disso,
abordaremos quem sao os principais
profissionais trabalhando hoje no Brasil e no
exterior, a situacao atual da critica de moda e
como criar uma pauta original que tenha a ver
com determinados veiculos.

Facilitado por Maria Prata
5 e 6 de Setembro de 2014

Apoio:

Coasa IPMCM




Fashion Blogging

Quickshop Quickshop
Fashion Blogging Fashion Blogging
Facilitado por Facilitado por
Matthew Zorpas 27 de Setembro Matthew Zorpas
Apolo: 27 de Setembro
O quickshop wrd conduzido em nghls ¢ ndo
Ca\so. IP“«M hl.:w& '.wict;,:ld',nvﬁh:u L: ul:muv:::;

YvosssaEEl |

instituto
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Facilitado por Matthew Zorpas
27 de Setembro de 2014
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Fashion Blogging

A ideia foi apresentar os desafios de se criar
um Blog de Moda. Matthew Zorpas discutiu
com 0s participantes como as marcas de moda
tém usado este meio de comunicagéo para
alavancar as vendas de seus produtos. Como
parte pratica, a partir de um briefing
apresentado pelo facilitador, os participantes
criaram um post para um blog sobre o Rio de
Janeiro. Na sequéncia, cada participante
defendeu a ideia de seu respectivo post para o
facilitador como se ele fosse um cliente.

Facilitado por Matthew Zorpas
27 de Setembro de 2014

Apoio:

Cosa I pamema

institut()




Branding e Processo Criativo de Colecao

Workshop
Branding e Processo Criativo de Colecao

Workshop

Branding e Processo Criativo
= Facilitado por

de COIGQE)O m Carlos Mach 10 e 11 de Outubro

Facilitado por
Carlos Mach 10 e 11 de Outubro |é"
_

110
211]()(111

Facilitado por Carlos Mach
10 e 11 de Outubro de 2014



Branding e Processo Criativo de Colecao

O objetivo deste workshop foi apresentar o
processo criativo de colecdo da Farm,
discutindo como ele se estende em todas as
areas da marca. Carlos Mach apresentou aos
participantes o conceito, a identidade e a
trajetdria da marca, que serviu de base para o
trabalho em grupo que foi realizado. Cada
grupo ficou encarregado de criar uma marca
e a sua estratégia de branding atravées do
desenvolvimento de um moodboard.

Facilitado por Carlos Mach

10 e 11 de Outubro de 2014 o I‘l() d



Gestao de Relacionamento com Clientes
de Moda - edicao especial em Sao Paulo

Workshop

Gestao de Relacionamento com
Clientes de Moda

Faciitado por
Denize Mattos

Sao Paulo

10 & 11 de Outubro

Facilitado por Denize Mattos
10 e 11 de Outubro de 2014

Workshop
Gestao de Relacionamento com Clientes de Moda
Facilitado por Sao Paulo
Denize Mattos 10 e 11 de Outubro
woo: sk
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Apoio:
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Gestao de Relacionamento com Clientes
de Moda - edicao especial em Sao Paulo

O workshop apresentou estratégias de
relacionamento com clientes, visando construir
uma forte integracao deles com a marca, de
forma continua e mutuamente proveitosa.
Também discutiu-se formas de cuidar de
maneira correta do cliente, para reter e
aumentar a base de relacionamento e
lucratividade. Ao final, cada participante saiu
estimulado a construir uma nova postura de
relacionamento com clientes, contribuindo para
que a empresa ofereca 0s melhores servicos,
transformando a experiéncia de compra em um
momento de felicidade.

Facilitado por Denize Mattos
10 e 11 de Outubro de 2014




Expansao Comercial em Moda

Workshop
Expansao Comercial em Moda

Workshop

Expansao Comercial em Moda

Facilitado por

Claudio Santos Junior 17 e 18 de Outubro Facilitado por
Claudio Santos Junior

17 e 18 de Outubro

R B =
- < ) -
R 2 2

in's.tit__

Facilitado por Claudio Santos Junior
17 e 18 de Outubro de 2014 Apoio:

Coasa IPMCM
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Expansao Comercial em Moda

O workshop analisou as oportunidades para
expansdo de marcas de moda, abordando de
forma pragmatica possibilidades de penetragéo
nesse universo e ponderando 0s riscos,
vantagens e necessidades cruciais. Foram
articulados com os participantes temas como
franquias, multimarcas, varejo de moda,

mercado, expansao de marca, logistica e
producao.

Facilitado por Claudio Santos Junior
17 e 18 de Outubro de 2014

Apoio:
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Estamparia

Workshop
Estamparia Estamparia

Facilitado por

X Faciltado por
Clau Cicala 7 e 8 de Novembro .

Clau Cicala

Facilitado por Clau Cicala
7 e 8 de Novembro de 2014 Patrocinio: Apoio:
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Estamparia

A ideia do workshop era discutir e vivenciar a
estamparia e sua influéncia como diferencial
de marca. Trabalhamos sobre estudo de caso
e ferramentas para criacao e desenvolvimento
de estampas, como lapis aquarelavel,
canetas e nanquim. A patrocinadora Brand
Textil passou o briefing de criacdo de
estampa para a parte pratica. A estampa
ganhadora escolhida pela Clau Cicala e pela
equipe da empresa sera produzida por eles.
Ao final, todos tiveram uma percepgéo clara
de como criar estampas a partir de técnicas
manuais e como lidar com briefings de
clientes.

Facilitado por Clau Cicala
/ e 8 de Novembro de 2014 Patrocinio:




Cool Hunting

Cool Hunting

Fac por

Sabina Deweik

28 e 29 de Novembro

Facilitado por Sabina Deweik
28 e 29 de Novembro de 2014

Workshop

Cool Hunting

1ado por

Sabina Deweik 28 ¢ 29 de Novembro

913 ¢ 3 pratica do
ica de pesquisa

de consumo vigentes, A partir
do conhecimento deste pa
ipante vi ara a pr
tectar sinas VOS5 COMportame
cidade do Rio de Janeiro

Inscreva-se em www.institutoriomoda.com.br.
Pata mais informagdes, (21) 2523-9975 ou 2522-2620
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Cool Hunting

A ideia foi entrar em contato com a
metodologia e a pratica do cool hunting como
eficaz técnica de pesquisa para identificar
comportamentos e oportunidades de
mercado. Foram apresentados aos
participantes conceitos, metodologia e
objetivos do cool hunting bem como algumas
macro-tendéncias de consumo vigentes. A
partir do conhecimento deste panorama, cada
participante vivenciou a pratica de campo, a
fim de detectar sinais e novos
comportamentos na cidade do Rio de Janeiro.

Facilitado por Sabina Deweik
28 e 29 de Novembro de 2014
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Coloracao

Workshop
Coloracao

Facilitado por

Equipe FARM 5 e 6 de Dezembro

Coloracao
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Coloracao

A proposta desta iniciativa foi gerar a
oportunidade de aprender sobre as
combinagdes das cores e selecionar as
melhores de acordo com a estampa e cartela
de tons. A equipe da FARM apresentou aos
participantes diferentes conceitos e
linguagens sobre o tema. Ao final, cada
participante ampliou 0 seu conhecimento
neste campo, analisando os processos de
gestao e criagéo, tendo a estamparia como
fundamento criativo, além de entendé-la como
veiculo de expressao e estratégia de negocio
em moda.

Facilitado por Gabriel Oliveira e Ju Pretti
5 e 6 de Dezembro de 2014
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Demais Atividades

1. Cultura de Moda Contemporanea - 32 e 42
Edicdes

2. Fashion Rio Verdo 2015

3. Branding, Midia e Imagem de Moda: Novos
Formatos

4. Weekend Textile em S&o Paulo

5. Exposicao A Arte que Vocé Veste

6. Rio Moda Discute Internacional 2014
/. Paraty EcoFestival 2014

8. Painel sobre Arte,



Cultura de Moda Contemporanea - 32 e 42 edicdes

O Programa Especial de longa duragéo do
Instituto Rio Moda teve como tema Cultura de
Moda Contemporanea. O objetivo foi
trabalhar sobre uma série de informagdes da
moda atual, apontando fatos, nomes, estilos,
analises e tendéncias que estdo presentes no
dia-a-dia, que mudaram e ainda mudam o
olhar da moda contemporanea. A cada sesséo
foi convidado um profissional diferente com
uma vasta experiéncia no mercado de moda,
explicando como a cultura contemporanea
influencia o trabalho em sua area.

Margo a Junho de 2014 | Setembro a Dezembro de 2014
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Fashion Rio Verao 2014

O Instituto Rio Moda marcou presenca na
Edicdo de Verdo 2015 do Fashion Rio,
realizando a curadoria das atividades do
lounge do Sebrae/RJ, que contou com uma
série de talkshows super especiais. Tivemos,
como convidados, profissionais da equipe Ana
Couto Branding, Maria Fild, Animale, VIX, F.Y.1.
e Dress To. Junto com a coordenagao de
moda e confec¢do e com a geréncia de
programas estratégicos do Sebrae/RJ,
preparamos acdes visando unir novos
empresarios do ramo, formadores de opinido,
jornalistas e estudantes de moda.

8 a 11 de Abril de 2014 %I‘i()
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Branding, Midia e Imagem de Moda: Novos

Formatos

O programa beneficiou seus participantes com
a experiéncia da FGV no campo da formagéo
profissional em nivel de extensao e pos-
graduacéo, aliada a expertise do Instituto Rio
Moda na area de Branding, Midia e Imagem
de Moda. No total, a 12 edicao desta iniciativa
atendeu 25 participantes, dentre
empreendedores, empresarios, profissionais
de design e comunicagao, estudantes e
profissionais em transicao de carreira.

Junho a Dezembro de 2014
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Weekend Textile

O Instituto Rio Moda e o Premiére Vision se
uniram no projeto Week-end Textile: um fim de
semana com workshops facilitados por b
estilistas internacionais, em parceria com 0s
mais importantes fabricantes téxteis do Brasil.
Com abordagens sobre desenvolvimentos
téxteis nos segmentos de jeans, com a dupla
designers Marta Marques e Paulo Aimeida,
assim como estamparia em seda, com Satu
Maaranen, foram apresentados conteudos
relevantes, com foco na matéria-prima,
conectando industria e mercado em uma nova
plataforma de apresentacao de produto e
construcdo de conhecimento.
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Exposicao A Arte que Voce Veste

A primeira exposicao realizada pelo Instituto Rio
Moda teve como tema central a arte como fonte
de pesquisa e inspiragdo para criagao de
colecOes e langamento de tendéncias de moda.
Com curadoria de Hiluz del Priore e Marco
Sabino, e direcéo de arte de Ana Laet, a
exposicao ressaltou como a influéncia da arte ke
vem contribuindo para criar padrdes estéticos na :
moda que se veste, incluindo estampas, cartelas
de cores e novas formas de modelagem das
roupas, passando algumas delas a se tornar ;
pecas de imediata identificacdo de novos estilos ST
No Vestir. e
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25 a 27 de Agosto de 2014

Patrocinio Master: E r 1 O
da

X pamema.



Rio Moda Discute Internacional 2014

Arte, Arquitetura, Visual Merchandising e
Pesquisa Contemporanea de Moda foram os
temas da terceira edicdo do Rio Moda Discute
Internacional. O objetivo desta série de
talkshows foi destacar a visdo de profissionais
renomados do Brasil e do exterior, ampliando o
debate acerca da influéncia das expressoes
artisticas contemporaneas sobre a industria da
moda, sob a mediacéo de especialistas e com
plena participagéo do publico. Como
debatedores, 0 evento contou com nomes como
Nathalie Rozborski (NellyRodi), Ippolito Pestellini
(OMA/AMO), Camila Salek (Vimer), entre outros.

25 a 27 de Agosto de 2014 110
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Paraty EcoFestival 2014

Pelo quarto ano consecutivo, o Instituto Rio
Moda contribuiu com o Instituto Colibri na
realizacdo do Paraty EcoFestival, evento que
abraca a causa da moda sustentavel por meio
de palestras, debates, desfiles, mostras e
oficinas com profissionais renomados do
mercado nacional. Esse ano, o evento mudou
de nome para Paraty EcoFestival com o
objetivo de aumentar a abrangéncia do
projeto. O Rio Moda realizou a curadoria da
Mostra de Projetos de Moda e Design
Sustentaveis e contribuiu com o Ciclo de
Palestras EcoModus.

16 a 19 de QOutubro de 2014
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Painel sobre Arte, Moda e Design

Com mediacéo de Alessandra Marins, o painel
abriu espaco para destacar a visao de
profissionais renomados do Rio de Janeiro,
como Ana Claudia Dias, estilista da ABrand,
Hiluz del Priore e Marco Sabino e Alexandre
Pazzini, da Way Design. O debate ampliou
questdes acerca da influéncia das expressoes
artisticas contemporaneas sobre a industria da
moda e teve plena participacao do publico.

A ideia foi criar uma oportunidade de vivéncia e
discusséao de alto nivel e de extrema qualidade
com profissionais de destaque da moda e do
design carioca.

6 de Novembro de 2014 Apoio: £ r O
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